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1 Vychodiska formulace strategie

Strategie cestovniho ruchu Stfedoceského kraje vychazi z nadefinovanych oblasti a forem cestovniho
ruchu, z potencialu cestovniho ruchu, z identifikovanych sou€asnych cilovych skupin navstévnikd a
turistd, které byly vytvofeny a popsany na zakladé monitoringu navstévnika (podzim a zima 2002, |éto
2005, zima 2005/2006 a léto 2006) a sbéru a analyzovani sekundarnich informaci (zejména z CSU,
CCCR-CzechTourism a ostatnich oficialnich zdrojt).

1.1 Oblasti a formy cestovniho ruchu

Uvodem predkladame nasledujici tabulku shrnujici ¢lenéni cestovniho ruchu do oblasti a forem tak,
jak jsou pouzity v nasledujicich kapitolach. Nejedna se vSak o konecny vyCet zejména u forem
cestovniho ruchu.

Oblasti cestovniho ruchu Formy cestovniho ruchu

1. lazenstvi, péCe o zdravi a wellness 1éCebné pobyty

ozdravné a wellness pobyty
paragliding

sportovni létani

sjezdové lyZzovani

bézecké lyzovani

cykloturistika

péSi turistika

hipoturistika a jezdectvi

vodni sporty

sportovni a rekreaéni rybafeni
poznavani historickych atraktivit
poznavani architektonickych atraktivit
religiézni cestovni ruch (v€. poznavani sakralnich atraktivit)
poutni turistika

poznavani pfirodnich atraktivit
poznavani kulturnich atraktivit
poznavani prumyslovych atraktivit a technickych zajimavosti (industrialni
cestovni ruch)

rekreace u vodnich ploch

rekreace v horskych a podhorskych oblastech
pfiméstska rekreace

kongresy a konference

incentivni cestovni ruch

vycvikoveé a vzdélavaci programy
obchodné-podnikatelsky cestovni ruch
veletrZni a vystavni cestovni ruch
nakupni cestovni ruch

zabavni cestovni ruch

venkovska turistika

agroturistika

eko-agroturistika

2. aktivni/sportovni cestovni ruch

3. poznavaci cestovni ruch

V|V|V|VI|VIV|V|V|V|V|V|VIV|IV|IV|V|V|V

4. rekreacni cestovni ruch

5. profesni cestovni ruch

6. méstsky cestovni ruch

7. venkovsky cestovni ruch

V|V|V|V|VIV|V|V|V|V|V|V|V

1.2 Vychodiska a metodika

Navrhova ¢ast vychazi z nasledujicich pfedpokladu:

e Vize je dlouhodobéjsi vyhled a jeji naplhovani je tedy dlouhodobym procesem, proto vize nebyva
charakterizovana v méfitelnych ukazatelich a nabizi dostateénou miru volnosti pfi jejim
postupném naplfiovani.

0 V pfipadé vize rozvoje cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji budeme vychazet
z trendl a informaci o vyvoji tohoto sektoru, kde se pravé za zlomova obdobi povazu;ji
roky 2010 a 2020, proto cilovym rokem naplnéni vize je rok 2015, tedy rok, kdy bude
mozno jiz vyhodnotit naplnéni zmén ocekavanych kolem roku 2010 a bude dostate¢ny
prostor pro korekci resp., aktualizaci vize ve vztahu k roku 2020.

e Strategické rozvojové cile jsou konkretizaci vize pro kratsi, nicméné stale jesté stfedné az
dlouhodobé obdobi. Jedna se o cile, transformujici vizi do globalné&jSich, ale jiz méfitelnych
charakteristik.

0 V pfipadé strategickych rozvojovych cild cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji
budeme vychazet z toho, Ze se jedna jiZ o stfednédoby interval, v rdmci kterého bude
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mozno vyhodnotit vystupy uplynulého obdobi a pfipadné provést aktualizaci vzhledem
ke stanovené vizi.

e Strategické rozvojové oblasti jsou diléimi Castmi celkové strategie, tvoficimi zakladni oblasti
celku, v daném pfipadé cestovniho ruchu, v ramci kterych musi byt dosazeno zmén.

o0 Struktura strategickych rozvojovych oblasti vychazi z typd rozvoje cestovniho ruchu a
ze struktury programovych dokumentt cestovniho ruchu na narodni a krajské urovni a
zaroven vytvari prostor pro detailngjsi uréeni ukol( v jednotlivych vyznamnych dilich
oblastech celkové struktury cestovniho ruchu.

e Opatieni strategickych rozvojovych oblasti jsou charakteristikou kroku, které je nutno ucinit
k dosazeni cilll v ramci jednotlivych rozvojovych oblasti.

o0 Opatfeni jsou vztaZzena ¢asové zejména k roku 2013.

e Akeni plan zachycuje detailni plan akci do roku 2009, tedy se vztahuje zejména k obdobi let 2007
— 2009, které zaroven vytvari moznost dosazeni relativné vysoké presnosti planovanych aktivit a
krok( a jejich provazani na rozpocty (2007, 2008 a 2009) a na rozvojové programy, pokryvajici
problematiku cestovniho ruchu (operaéni programy EU — zejména ROP NUTS Il Stiedni Cechy).

Zdroje informaci:
e Sekundarni informace
o Informace o trendech a prognézach v sektoru cestovniho ruchu (zejména WTO, ETC atd.)
o Monitoring navstévnikd na narodni drovni (garantem na narodni Urovni je CCCR-
CzechTourism) z obdobi léto 2005, zima 2005/2006, Iéto 2006.
0 Marketingova Setfeni na urovni kraje (z obdobi podzim a zima 2002).
e Primarni informace
0 Vlastni Setfeni v terénu.
o Individudlni jednani se zainteresovanymi aktéry.

Vize
cestovniho
uchu pro rok 201

Strategické
rozvojové
cile cestovniho ruchu 2013

Strategické rozvojové oblasti

1. Primarni < > 4. Podpurna
rozvoj vybavenost
2. Sekundarni |4 .
rozvoj <« 5. Marketing
3. Terciarni < o 6. Organizacni
rozvoj " rozvoj
A\ \V4

‘ Opatfeni strategickych oblasti cestovniho ruchu do roku 2013 ‘

| Akeni plan rozvoje cestovniho ruchu do roku 2009 (detailn€) a ramcové do roku 2013 ‘

2 Vize rozvoje cestovniho ruchu ve Stredoceském kraji

Vize rozvoje cestovniho ruchu tvofi vedle SWOT analyzy druhé hlavni vychodisko pro formulaci
strategie rozvoje cestovniho ruchu v kraji. Vy8e uvedené schéma pfehledn& charakterizuje strukturu
strategické Casti.
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Samotna vize rozvoje cestovniho ruchu je pfipravena ve dvou formach. UZSi znéni je stru¢né a dava
z&kladni informaci o poZzadovaném cilovém stavu, SirSi znéni jiZ obsahuje i vysvétleni jednotlivych
Césti vize. Tvorba vize se opirala o nasledujici poZzadavky a principy:

1. Vize by méla vyjit ze znalosti domaci situace i z pochopeni obecnych trendud a potfeb.
2. Role / funkce vize:

a.

b.

C.

d.

Komunikaéni — jeji tvorba a kone¢na podoba je prostfedkem komunikace mezi
zainteresovanymi subjekty o budoucnosti cestovniho ruchu v kraiji.

Spojovaci — spojuje zainteresované subjekty, jejich zajmy, vytvafi zaklad pro spolecny
postup, spolupraci a hledani spole¢nych feseni.

Motivani — motivuje zainteresované subjekty k jejimu naplnéni a klienty (turisty)
k ovéfeni jejiho naplfiovani.
Prezentaéni — prezentuje odborné i laické vefejnosti, ob&anim i podnikatel(im,

navstévnikdm i turistim srozumitelné a jednoznac¢né zaméry a snahy.

3. Vize muUze mit uzsi a Sirsi formu:

a.
b.

UZsi forma — je struCna, jasna, nevysvétluje.
Sirsi forma — je rozsahlejsi, podrobnéji vysvétluje jeji dilci Casti.

4. Vychodiska pro formulaci vize cestovniho ruchu Stfedoceského kraje:
¢ Hlavni cilové skupiny podle mista pdvodu:

(0]

(0]

tuzeméti:

= obyvatelé Prahy a Stfedoeského kraje,

= tuzemésti turisté pfijizdéjici do Prahy a jejiho okoli,

= tuzeméti turisté pfijizdéjici do StfedoCeského kraje,
zahranicni:

= turisté pfijizdé&jici do Prahy,

= turisté pfijizdéjici do StfedoCeského kraje,

= turisté prijizd&jici do CR a projizdgjici Stredoeskym krajem.

¢ Hlavni cilové skupiny podle motivace:

(0]

O O0OO0OO0Oo

(0]

turisté a navstévnici pfijizdéjici za poznavanim zejména historickych kulturnich,
architektonickych, sakralnich a industrialnich atraktivit,

turisté a navstévnici pfijizdgjici za relaxaci,

turisté a navstévnici pfijizdéjici za navstévou rodiny a pratel,

turisté a navstévnici pfijizdéjici z profesnich davodu,

turisté a navstévnici pfijiZzdéjici za aktivnim pobytem / sportem,

turisté a navstévnici pfijizdéjici za zdravim (lazensti hosté),

turisté a navstévnici projizdéjici StfredoCeskym krajem.

e Hlavni cilové skupiny podle statutu:

(0}
(0}
(0}

rodiny s détmi,
seniofi,
organizované skupiny (déti, mladeze, dospélych).

¢ Hlavni nabidka (prodejni argumenty):

(0}
(0}
(0}

(0]

(0]

cestovni ruch je o zazZitcich — nabizet zazZitky,
koordinace cestovniho ruchu,
voda, vodni turistika / rekreace / relaxace u vody (nejvétsi feky v CR — Vitava, Labe,
znamé vodni toky — Berounka, Sazava, Jizera, vyznamné a znamé vodni nadrze —
Slapy, Orlik),
vyznamné historické pamatky v kraji:

= znamé hrady (Karlstejn, Krivoklat, Cesky Sternberk, Toénik, Kokofin atd.)

= zamky (Jemnisté, Konopisté, Veltrusy, Benatky n. Jizerou, Mélnik, Dobfi$ atd.)

= sakralni pamatky (Kutna Hora — UNESCO, Sazava, Svata Hora u Pfibrami atd.)

= méstské a venkovské pamatkové zény
vysoky pocet pamatkové chranénych objektl v kraji (2. misto mezi kraji v absolutnim
poctu),
1. misto mezi kraji v CR v absolutnim poétu muzei a galerii,
poloha kraje — obklopuje Prahu, nejvyznamnéjsi mezinarodni destinaci cestovniho ruchu
v CR,
kraj lezici na jedné z nejvyznamnéjSich Evropskych spojnic vychod — zapad (D5 - D1,
D8 — D1) a sever — jih (D8, R10 — D1, E55),
v tésném sousedstvi kraje se nachazi nejvétsi stfedoevropské mezinarodni letisté Praha
— Ruzyné,
jedno vyznamné lazeriské centrum — Podébrady (jedno menSi — Lazné Tousen),
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0 vyznamnd narodni chmelafska a vinafska oblast,

0 vyznamné sportovni atraktivity (narodni sportovni centrum Nymburk, nejvétSi nabidka
golfovych hfigt v CR),

0 vyznamny rozsah chranénych velkoplodnych (CHKO Cesky raj, CHKO Kokofinsko,
CHKO Kfivoklatsko, CHKO Cesky kras, CHKO Velky Blanik) i maloplodnych tzemi
(13,3% podil z celkové rozlohy maloplognych ZCHU v CR, tj. 2. — 3. misto v pomysiném
Zebficku kraju CR).

2.1 UZSi znéni vize cestovniho ruchu pro rok 2015

StiedoCesky kraj, systematicky Fizena destinace narodniho a mezinarodniho cestovniho ruchu,
kraj s Fradou vyznamnych mist soustiedéného cestovniho ruchu a lokalit s prevazné celoro€ni
variantni nabidkou produkti a produktovych balickli cestovniho ruchu a s kvalitnimi a dobie
dostupnymi sluzbami pro identifikované cilové skupiny turistd a navstévnikd, zamérenymi
zejména na poznavani, relaxaci, sportovni a profesné orientované aktivity, lazeriské a wellness
pobyty.

2.2 Sirsi znéni vize cestovniho ruchu pro rok 2015

Stiedocesky kraj,

¢ systematicky fizena destinace narodniho a mezinarodniho cestovniho ruchu — destinace
s dobfe fungujicim systémem Fizeni cestovniho ruchu (destinacnim managementem),
marketingové zastfeSujicim cely kraj a jeho jednotlivé turistické oblasti, postaveném na principu
partnerstvi zainteresovanych stran (zejména aktéra cestovniho ruchu) a na jejich silné orientaci
na cilového klienta a na dobré spolupraci s Prahou a se sousednimi kraji a turistickymi regiony;

e kraj s fadou vyznamnych mist soustiedéného cestovniho ruchu a lokalit — zalozenych
zejména na vyjimecném kulturnim dédictvi (zejména hradech, zamcich, sakralnich pamétkach,
méstskych a vesnickych pamatkovych rezervacich a zdnach), vyznamnych fi€nich tocich
(Berounka, Jizera, Labe, Sazava, Vltava) vodnich plochach a je obklopujicich pfirodnich krasach,
industridlnich pamatkach a technickych jedineCnostech kraje (vyznamni souc€asni vyrobci,
technické zajimavosti atd.);

e s prevazné celoroéni variantni nabidkou produktii a produktovych balicki cestovniho
ruchu — poskytujicich variantni vybér pro identifikované cilové skupiny navstévnik( a turistd,
rdzna roéni obdobi a rlizné pfilezitosti (zejména tranzit z/do Prahy, tranzit na mezinarodnich
koridorech, zazemi pro navstévniky Prahy, kratkodobé pobyty do 3 dn(, dlouhodobéjsi pobyty,
rekreacni, relaxacni a volnoCasové aktivity obyvatel Prahy);

e a s kvalitnimi (garantovanymi platnymi systémy certifikace kvality) a dobfe dostupnymi
sluzbami:

0 ubytovacimi, vychazejicimi z dostatecné Siroké nabidky a pfiméfené kvality pro identifikované
cilové skupiny,

0 stravovacimi, vychazejicimi z mistnich specialit, zvyklosti a zvlastnosti,

o informacénimi, uréenymi pro zajemce o navstévu kraje a pro navstévniky kraje,

0 dopravnimi, spocivajicimi v dobré dopravni obsluznosti (dostupnosti turistickych cill a atraktivit
cestovniho ruchu),

0 a ostatnimi doplfikovymi sluzbami, zvySujicimi pohodli a bezpe&nost navstévniku a turistu;

¢ pro identifikované cilové skupiny turistii a navstévniku, tvorené:

o tuzemskymi navatévniky a turisty

= obyvatelé Prahy a StfedoCeského kraje,

= tuzemé§ti turisté, pfijizdéjici do Prahy, se zajmem o navstévu atraktivit cestovniho ruchu
v okoli Prahy,

= tuzemésti turisté, pfijizdéjici do Stfedoceského kraje,

0 zahrani¢nimi navstévniky a turisty zejména ze sousednich zemi (Némecko, Polsko, Rakousko,
Slovensko), dale z ostatnich zemi zapadni a vychodni Evropy a z mimoevropskych zemi,
pfijizdéjicimi:

= za vicedennim poznavanim Prahy,
= za poznavanim (zejména Ceské historie - hrady, zamky, sakralni pamatky, technické
pamatky, muzea, pfirody atd.)
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= za relaxaci a odpocinkem (na Ceském venkové, v lazenskych zafizenich).

o specifickymi skupinami, kterymi jsou pfedevsim
= rodiny s détmi
= seniofi
= vétSi organizované skupiny (zejména déti a mladeze).

e zamérenymi zejména na:

0 poznavani — historickych, kulturnich, architektonickych a sakralnich atraktivit, spojenych

s historickym vyvojem slovanského osidleni Ceské kotliny, industridlnich pamatek a
technickych zajimavosti, pfirodnich zajimavosti atd.,

o relaxaci, rekreaci a aktivni pobyty na venkové a u vyznamnych a znamych vodnich tok

(Berounka, Jizera, Labe, Sazava, Vltava) a ploch,
o sportovni aktivity — vodni sporty, pé&si turistiku, cykloturistiku, hipoturistiku, golf atd.,
o profesné orientované aktivity — obchodni jednani, vzdélavaci akce, mensi konference a
seminare, vystavnické aktivity, incentivni pobyty spojené s poznavanim vyznamnych pamatek,
venkovského zivota nebo s pobyty u vodnich tokd a ploch,
o lazenské, ozdravné a wellness pobyty (zejména lazné Podébrady a Tousen).

3 Strategické
Stredoéeském kraji

rozvojové cile cestovniho

ruchu ve

Zakladni cile rozvoje cestovniho ruchu jsou vytéeny pro obdobi do roku 2013, tedy pro obdobi kratsi,
nez je formulovana vize, jsou formulovany tak, aby byly méfitelné a pokryvaly jak zakladni kvantitativni
parametry cestovniho ruchu — pocet turistll, tak kvalitativni charakteristiky, jako je struktura
navstévnikud/turistd tuzemskych i zahrani€nich a image kraje na cilovych trzich cestovniho ruchu.

Pro uvedené obdobi bylo stanoveno 5 zakladnich cill:

1. ZlepSeni pozice kraje v poctu turistd (ubytovani alespon na 1 noc) a dosazeni hranice
1 000 000 ubytovanych hostu v zarizenich Stredoceského kraje (tj. cca 4,3 % roc€ni rust).
Zduvodnéni:
¢ Dnes se kraj pohybuje podle tohoto ukazatele na 7. (pocet cizincl) — 6. (celkovy pocet host()

misté pomysiného Zebficku kraju CR.
e Podle progn6z WTO (Svétové organizace cestovniho ruchu) Ize vychazet z4 - 5% roc¢niho
rdstu poctu pfijizdéjicich turistd do Evropy, pfitom v zemich stfedni a vychodni Evropy by tento
rast mél byt vyrazngjsi. Dle CSU je pramérny rodni narust turistd dle ukazatele ,hosté
v hromadnych ubytovacich zafizenich® za obdobi 4 let (2002 — 2006) v ramci CR 5,5 % (celkem
narlst za 4 roky o 22,2 %), v ramci StfedoCeského kraje 3,45 % (celkem narlst za 4 roky o

13,8 %).
Méreni:
e Dle ukazatele ,hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich® (zdroj: CSU).
e Predikce:
HUZ Pocet Pocet Pocet Pocet Pocet Pocet Pocet Primé Nardast
SK prijezd | prijezdii | prijezdii | prijezdii | prijezdii | prijezdii| pFijezdi my celkem
S za 7 let
Rok 2007 | 2008 | 2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 n’:rc‘fs't (2013/
2006)
E;iteem 780 110 | 797 999 | 822 661 | 855 956 | 897 364 | 947 346 | 1 000 935| 33 351| 233 458
ﬁ;roehz‘i’denti 228 699 | 235 560 | 246 160 | 262 161 | 285 755 | 314 331| 345764 | 17 364| 121 549
Nardast v % 2% 3%| 45%| 65% 9%| 10% 10%| 6%| 542%
’;‘;’fﬂ‘gft”' 4484| 6861| 10600| 16000| 23504 | 28576| 31433|17364| 121 5490
rzetzoiggnti 551 411 | 562 439 | 576 500 | 593 795 | 611 609 | 633 015| 655 171| 15987| 111 909
Narastv % | 1,5 % 2%| 25% 3 % 3%]| 3,5% 35%| 3%| 206%
ﬁ‘gfﬂosfft”' 8149| 11028 14061| 17295| 17814| 21406| 22156]15987| 111909
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2. Pfi zachovani pomérného nardstu absolutniho poétu navstévnik a turistd ze
Stiedocéeského kraje a z hl. m. Prahy zvysit podil navstévniku a turist z ostatnich ¢asti CR
a ze zahranici.

Zduvodnéni:

e Jedna se o0 zménu struktury navstévnikd a turistl, spocivajici v rychlejSim rdstu absolutniho
podtu navstévnikh a turistd ze vzdalengjsich mist CR a ze zahraniéni.

e Dnes je StfedoCesky kraj dle udajd CSU na 7. misté v poétu zahraniénich turistd (224215
turistl za rok 2006, tj. cca 27,5 % z celkového poctu turistll v hromadnych ubytovacich
zafizenich kraje), a to i pfesto, Ze tvofi jednu z nejvyznamnéjSich kfizovatek cestovniho ruchu
ve stfedni Evropé (toky turistd sever — jih / jih - sever a vychod — zapad / zapad - vychod),
nachazi se vjeho tésném sousedstvi jedno z nejvyznamnéjSich a nejrychleji rostoucich
stfedoevropskych letist (podle poctu prepravenych pasazérl) a disponuje nadstandardné
kvalitni nabidkou pfijezdovych moznosti (leteckych — letisté Praha - Ruzyné, silnicnich —
dalnice a rychlostni komunikace i Zelezni¢nich — narodni a mezinarodni zelezni¢ni koridory).

e Dle monitoringu navstévnikGi pochazi dnes cca 51 % tuzemskych navstévnik( a turisth ve
Stfedoceském kraji z vlastniho kraje, cca 18 % z hl. m. Prahy, cca 21 % ze sousednich krajl
(zejména z JihoCeského a z Plzeriského kraje), pouze podil cca 10% pfipada na ostatni kraje
CR.Stavaijici struktura navstévnik( Stfedogeského kraje (podil na celkovém poétu domécich

navstévniku):
Praha 18 %

|Soused|’ci kraje 21 %|

s Opava

e r= T
" R.AKOSLEZEKY-.C,s o

ik r b
¥ Berour Prahai- — N\
ezt R

Yor KRAJ Benedov— /N8 i

e 3 = méslo
“ Novy | =

JIER . Pryden - Miskek

Ostatni kraje 10 % |

Méfreni:

e Monitoring navstévnikl (zastfeSujici organizace na narodni urovni — CzechTourism)
2 U’rezidentL"l podil ostatnich kraju (mimo Prahu + StfedoCesky kraj) vy$si nez 31%.

e CSU - ukazatel ,hosté v hromadnych ubytovacich zafizenich®.

3. Rozvoj image kraje v sektoru cestovniho ruchu jako cilové destinace vyjimecné zejména
nabidkou pro poznavaci turismus, zaméfeny zejména na historické a kulturni atraktivity /
pamatky, dale nabidkou pro aktivni dovolenou a rekreaéni pobyty spojenymi
s venkovskym prostiedim, s vodnimi toky a vodnimi plochami v kraji a pro incentivni
turistiku spojenou s poznavanim historickych atraktivit, s venkovskym prostiedim,
s vyznamnymi vodnimi toky a plochami a s Sirokou nabidkou golfovych hfist.

Zduvodnéni:

e Stfedodesky kraj zatim postrada jednoznaény image turistické destinace. Stfedni Cechy jako
destinace cestovniho ruchu byly a jsou spojovany zejména s hl. m. Prahou a vytvareji dopinék
cestovniho ruchu sméfujiciho do Prahy.

e Pro dalSi rozvoj je dllezité zaloZzeni a rozvoj specifického narodniho a nadnarodniho image
kraje jako cilové turistické destinace se specifickou a jedine&nou nabidkou, vychéazejici ze
silnych stranek kraje.

Méfeni:

e Marketingové Setfeni (monitoring navstévnika).
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4,

Posileni pozice kraje jako prirozené doplikové destinace a klidového zazemi pro
navstévniky a turisty pfijizdéjici do Prahy a jako pfirozeného volno¢asového a rekreaéniho
zazemi pro silnou populaci hlavniho mésta.

ZdUvodnéni:

e Praha je vyznamnou destinaci mezinarodniho a narodniho cestovniho ruchu, celoro¢né
pfitahujici obrovska mnozstvi navstévnika a turistd (cca 3,7 mil. zahrani¢nich turistll a cca 440
tis. domacich turistll v roce 2006). Pfi vhodné infrastrukturalni vybavenosti, dobré dopravni
obsluznosti, nabidce pozadované kvality sluzeb a programové nabidce mohou této cilové
skupiné jednak nékteré destinace StfedoCeského kraje nabidnout zajimavou alternativu a
jednak nabidnout doplfikovy program.

¢ Silna populacni zakladna hlavniho mésta ma tendenci vyuzivat nabidky sluzeb spojenych
s travenim volného ¢asu mimo centrum Prahy a/nebo v destinacich vice ¢i méné vzdalenych od
Prahy. Vhodna infrastruktura, nabidka klidu, pohodli a bezpeCi stfedoCeského venkova,
pozadovana kvalita sluzeb a programova nabidka mlze vytvaret relativné blizkou a pfitom
velmi atraktivni nabidku.

Méfeni:

e Monitoring navstévnik

e Statistiky CSU.

Vytvoreni systému Fizeni cestovniho ruchu (destinaéniho managementu) na uzemi
Stiredoceského kraje, zajist'ujiciho U€elnou a efektivni koordinaci a spolupraci mezi aktéry
cestovniho ruchu ve vztahu k cilovym trhiim.

Zduvodnéni:

¢ Dle trendl a poznatku z Uspésnych destinaci cestovniho ruchu je dobra organizace cestovniho
ruchu (tzv. destinaéni management) zakladnim pFedpokladem uspéchu na stale vice
konkurenénich trzich (a to jak zahranic¢nich, tak i tuzemskych).

e Pfes rozsahly potencial cestovniho ruchu, kterym disponuje StfedoCesky kraj neni v soucasné
dobé na uzemi kraje profesni a profesionalni organizace cestovniho ruchu, zajistujici ucelné a
profesionalni Fizeni marketingovych a rozvojovych aktivit cestovniho ruchu. Caste¢né
kompetence jsou nyni rozdéleny mezi Krajsky ufad (a nékolik jeho odbor(l) a fadu subjektd
v kraji (zejména organizace zastfesuijici turistické oblasti).

¢ Na urovni turistickych oblasti vyvijeji €innost 2 resp. 3 organizace cestovniho ruchu:

o Cast uzemi kraje, ktera je soudasti turistického regionu Cesky raj je zastfeSovana
,Sdruzenim Cesky raj*, turisticka oblast ,Stfedni Cechy — severovychod®, zvana Polabi, je
zastfeSovana organizaci ,Zlaty pruh Polabi, 0.p.s.,

o Turisticka oblast ,Stfedni Cechy — jih“, vyuZivajici motto ,Krok od Prahy®, je zastfeSovana
organizaci ,Posazavi, 0.p.s.

=V rdmci turistické oblasti ,Stfedni Cechy — zapad“ zatim neni zastteSujici organizace pro celé
Uzemi, resp. vedle fady sdruzeni a mistnich akénich skupin (MAS) vyviji urCitou omezenou
(prostorové nebo zaméfenim) Cinnost v sektoru cestovniho ruchu na uzemi turistické oblasti
.,Bohemia Centralis, sdruzeni pravnickych osob®, funguje vSak bez stalych zaméstnancu a
vice ¢i méné na dobrovolnické bazi, na uzemi Svazku mést a obci Rakovnicka (dobrovolny
svazek obci okresu Rakovnik) je to potom jeho vykonna slozka — Kancelaf svazku,

disponujici i profesionalnim z&zemim a manazerem pro ,cestovni ruch, propagaci,
prezentaci, internetové strany"“.
Méfeni:

o Pokryti Uzemi kraje (turisticky region, turistické oblasti) fungujicim systémem organizace
cestovniho ruchu, vychazejicim ze spoluprace organizaci cestovniho ruchu (destinaénich
managementll), spolupracujicich v ramci daného uzemi (turisticka oblast, turisticka zéna ¢i
rajon) se zainteresovanymi partnery z vefejného i soukromého sektoru pfi prosazovani tohoto
uzemi na cilovych trzich a jejich zastfeSeni organizaci cestovniho ruchu na celokrajské /
celoregionalni arovni, prioritné zaméfené na prosazovani kraje na mezinarodnich trzich.
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4 Marketingova strategie

Stfedoceského kraje

rozvoje cestovniho

ruchu

Zakladem marketingové strategie je uréeni konkurenéni pozice a produkto-trzni orientace kraje.
Zejména produkto-trzni orientace tvofi vyznamny prvek celkové strategie, protoze ur€uje hlavni cilové
skupiny, jejich charakteristiky a zakladni produktovou nabidku pro tyto cilové skupiny.

4.1 Konkurenéni mapa a konkurenéni pozice marketingovych celki

Konkurenéni mapa vytvafi zakladni pfedstavu o konkurenéni pozici StfedoCeského kraje a jeho
turistickych oblasti v narodnim a stfedoevropském méfitku. Vzhledem k charakteru kraje jako typické
stfedoevropské destinace jsou i hlavnimi konkurenénimi a zaroveh benchmarkingovymi subjekty

rovnéz stfedoevropské destinace, vykazujici nékteré podobné zakladni rysy.

Turisticky -
region / Ch o " Prlklady_kc?nkurtlence Priklady konkurence narodni
S arakteristika potencialu CR mezinarodni Lo g
turisticka (zejména stfedni Evropa) (turistické regiony)
oblast
Zajimava poloha: Okoli hlavnich mést
e vzhledem k vyznamnému centru stfedoevropskych zemi: e JihoGesky a Plzerisky kraj
mezinarodniho cestovniho ruchu — hl. | e Berlina (poloha na vyznamném (NUTS Il Jihozapad),
m. Praze, vodnim toku — Sprévé, poloha zejména jeho vnitini ¢ast
e vzhledem k vyznamnym na vyznamnych evropskych mimo pohofi Sumavy a
mezinarodnim dopravnim koridordm dopravnich koridorech), Ceského lesa — fada
spojujicim sever — jih a vychod — « Bratislavy (poloha na historickych atraktivit (hrady,
zapad. vyznamném evropském vodnim | zamky), fada vodnich toka,
Stredogesky Kraj s jedineénymi a vyznamnymi toku — Dunaji, fada dalni¢nich poloha na vyznamné spojnici
kraj kulturnimi a historickymi atraktivitami tahu), vychodu a zapadu a jihu a

(hrady, zamky, sakralni atraktivity,
muzea atd.), dokumentujicimi vyvoj
slovanského osidleni a Ceské statnosti.
Kraj s nejvyznamné&jsimi a
nejznaméjsimi vodnimi toky CR —
Vltava, Labe a s turisticky znamymi a
nadhernymi vodnimi toky (Berounka,
Jizera, Sazava) a vodnimi plochami
(Orlik, Slapy).

e Budapesti (poloha na

vyznamném evropském vodnim

toku — Dunaji, dalni¢ni tahy),

VarSavy (poloha na vyznamném

vodnim toku — Wisle),

¢ Vidné (poloha na vyznamném
evropském vodnim toku —
Dunaji), poloha na vyznamné
evropské spojnici severu a jihu.

severu Evropy.

¢ NUTS Il — Severovychod
(Uzemi kraju Libereckého,
Kralovehradeckého a
Pardubického) — fada
historickych atraktivit (hrady,
zamky), rovinaty charakter
jeho stfedni a jizni ¢asti.

Stiedni Cechy
— zapad

Severni ¢ast je pfevazné rovinata
krajina s méstskym centrem Kladnem,
tésné sousedstvi Letisté Ruzyné,
Lidice, jizni ¢ast charakteristicka
vysokou lesnatosti tzemi, mirné
zvinéné Uzemi s Kfivoklatskou
vrchovinou, CHKO Kfivoklatsko a
CHKO Cesky kras, Konépruské
jeskyné, nejvyznamné;si
hrady/zficeniny — Karl$tejn, Kfivoklat,
Oko¥, Toénik, Zebrak atd., zamky Lany,
Horovice, Slabce, Roztoky atd.,
sakralni atraktivity - Sv. Jan pod
Skalou, kostel Nanebevzeti Panny
Marie v Druzci atd., feka Berounka,
historie a soucasnost primyslu -
sklarna Rickl, Muzeum tézby a
dopravy vapence, Zelezniéni muzeum
v Luzné atd.,

historické osobnosti (napf. A. Dvorak,
O. Pavel), pivovar Kru$ovice, skanzen
lidovych staveb v Tfebizi, Rakovnicko -
chmelaFska oblast

Dolni Rakousy — jihozapadné
od Vidné, podobny charakter
krajiny, fada hradll a zamka,
zvinéna a podobné zalesnéna
krajina, podobné klima, blizkost
vyznamného letisté
(Schwechat).

Slovensko — severné od
Bratislavy, zvinéna krajina,
prochazejici dalni¢ni tahy,
blizkost letisté, nékolik hradl a
zamkd.

o Cast NUTS Il Jihozapad
(JihoCesky a Plzensky kraj),
sousedici se StfedoCeskym
krajem (mimo pohofi Sumavy
a Ceského lesa), je zde fada
historickych atraktivit (hrady,
zamky), fada vodnich toki,
poloha na vyznamné spojnici
vychodu a zapadu a jihu a
severu Evropy.

¢ NUTS Il — Severovychod —
zejména cast sousedici
s Uzemim StfedocCeského
kraje, rovinaty charakter jeho
stfedni a jizni ¢asti, fada
historickych atraktivit (hrady,
zamky).

Stredni Cechy
—jih

Vltava a vodni dila na ni, zamky
Dobfi§, Bfeznice, Konopiste, Jemnisteé,
Kagina, Zleby, Vlaim atd., hrady — C.
Sternberk, Ri¢any atd., feka Sazava,
Posazavi, velka mira zalesnéni, zatim
omezené vyuzivané pohofi Brdu
(vojensky vycvikovy prostor), CHKO
Blanik — hora Blanik, Kutna Hora —
pamatka UNESCO a méstska

Dolni Rakousy —
severozapadné od Vidné,
podobny charakter krajiny, fada
hradli a zdmku, mirné zvinéna a
podobné zalesnéna krajina,
podobné klima.

¢ NUTS Il — Jihovychod
(Jihomoravsky kraj a
Vysocina)—- zejména jeho
zapadni ¢ast sousedici
s Uzemim Stfedoceského
kraje, nabizejici velmi
podobny charakter krajiny, 2
pamatky UNESCO (Tel¢,
Zelena Hora), CHKO Zelezné

Enterprise plc, s. r. o.
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Turisticky o
. Priklady konkurence - z -
t;?'gt?:klé Charakteristika potencialu CR mezinarodni Prlkla;ﬁx-ilgir‘l:ll((lérfencig:a)rodn|
oblast (zejména stredni Evropa) glony.
pamatkova rezervace, sakralni hory a Zdarské vrchy, vysoka
atraktivity — Svata Hora u PFibrami, mira zalesnéni.

Sazavsky klaster, Bozi hrob ve
Voticich, Kostel Sv. Havla ChotySany
atd., primysl a gastronomie —
Hornické muzeum Pfibram, Muzeum
zlata Novy Knin, Pivovar Velké
Popovice, lidova architektura —
skanzen ve Vysokém Chlumci,
historické osobnosti (zejména S. Cech
— pamatnik Ostfedek, J. Lada, J. Suk,
K. Capek atd.)

Stredni Cechy

severovychod

Lazné — Podébrady, TouSen,

Mélnicko — vinafska oblast, CHKO
Kokofinsko, feky Labe, Jizera a Vltava,
sportovni centrum Nymburk, historie —
stfedovéké hradby Nymburk, chram Sv.
Jilji a morovy sloup v Nymburce,
chram Sv. Bartoloméje v Kolinég,
meéstska pamatkova rezervace v
Koling, Kolinska synagoga a Stary
Zidovsky hibitov, kostel Nanebevzeti
Panny Marie a kostely sv. Vaclava a
sv. Klimenta ve Staré Boleslavi,
dé&kansky chram sv. Gotharda v C.
Brodé, Lipanska mohyla, Podébradsky
zamek, zamky Mélnik, Veltrusy,
Benatky nad Jizerou, hrad Kokofin,
skanzeny - Muzeum lidovych staveb v
Koufimi a Polabské narodopisné
muzeum v Pferové nad Labem, fada
méstskych pamatkovych zé6n atd.

o Olomoucky kraj — zejména
&ast kolem feky Moravy,
Litovelské Pomoravi — nabizi
podobny charakter krajiny a
atraktivit CR, image je rovnéz
spojen se zemédélstvim.

Slovensko — severovychodné od
Bratislavy, zvinéna krajina,
prochazejici dalni¢ni tahy,
blizkost letisté, nékolik hradi a
zamkd, feka Dunaj.

Cesky raj

Cesky raj, Labe, Jizera a Pojizefi,
historie / hrady / zamky - Mnichovo
Hradisté, Mlada Boleslav, Michalovicka
Putna, prdmysl - Auto Skoda

NejvyznamnéjSimi  konkurenty StfedoCeského kraje v sektoru cestovniho ruchu se ve
stfedoevropském teritoriu jevi:
1.V mezindrodnim méfitku:

1.1.

1.2

1.3.

1.4.

1.5.

Stiedni Mad’arsko, Stfredodunajsky kraj (Central Danubia Region) — okoli hlavniho mésta
Budapesti, podobny charakter krajiny — kombinace méstského a venkovského osidleni,
podobny charakter polohy — okoli hlavniho mésta, poloha na vyznamném evropském vodnim
toku — Dunaiji, poloha na vyznamném evropském silniénim koridoru, spojujicim vychod a
zapad Evropy.

Stfedni Némecko, Spolkova zemé Braniborsko (Land Brandenburg) — okoli hlavniho
mésta Berlina, podobny charakter krajiny — kombinace méstského a venkovského osidleni,
podobny charakter polohy — okoli hlavnhiho mésta, poloha na vyznamném vodnim toku —
Spréveé, poloha na vyznamnych dopravnich koridorech.

Stredni Polsko, Mazoviecké vojvodstvi — okoli hlavniho mésta VarSavy, podobny charakter
krajiny — kombinace méstského a venkovského osidleni, podobny charakter polohy — okoli
hlavniho mésta, poloha na vyznamném evropském silniénim koridoru spojujicim sever a jih
Evropy (Balt se Stfedozemnim mofem).

Stfedni Rakousko, Dolni Rakousy — okoli hlavniho mésta Videri, podobny charakter krajiny
— kombinace méstského a venkovského osidleni, podobny charakter polohy — okoli hlavniho
mésta, poloha na vyznamném evropském vodnim toku — Dunaji, vyznamné mezinarodni
letiSté Schwechat, poloha na vyznamném evropském silni€nim koridoru, spojujicim vychod a
zapad Evropy.

Jihozapadni Slovensko, Bratislavsky kraj - okoli hlavniho mésta Bratislavy, podobny
charakter nabidky cestovniho ruchu — rovinata krajina, poloha na spojnici zapad — vychod /
vychod - zapad, poloha na vyznamném evropském vodnim toku — Dunaji, poloha na
vyznamném evropském silniénim koridoru, spojujicim vychod a zapad Evropy.
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2.V narodnim méfitku:
2.1. NUTS Il Severovychod - je tvofen uzemim kraju Libereckého, Kralovehradeckého a
Pardubického — podobny charakter nabidky, zejména stfedni a jizni ¢ast, fada hradu a

zamkau.

2.2.

NUTS |l Jihozapad — je tvofen Uzemim kraji JihoCeského a Plzerniského - velmi blizky

charakter nabidky, poloha na vyznamnych evropskych koridorech, spojujicich sever — jih a
vychod — zapad Evropy.

2.3.

Olomoucky kraj — zejména jeho stfedni ¢ast — Hana, podobny image venkovského regionu

s vyznamnymi historickymi a sakralnimi atraktivitami, propojeni s vyznamnym vodnim tokem
— fekou Moravou.

4.2 Produkto-trzni orientace cestovniho ruchu ve Stredoceském

kraji

Produkto-trzni orientace, jako zaklad marketingové strategie, vychazi z identifikace cilovych trha a
relevantni marketingové nabidky pro identifikované cilové skupiny. V nasledujicich tabulkach jsou
popsany vyznamné marketingové rysy, hlavni produkty / produktové fady a hlavni cilové skupiny
navstévnika a turistd, na které by pfedev§im méla byt zamérena pozornost.

Turisticky Cilové Cilové
region/kraj a > . . . Dominantni produktové rady regionu a skupiny skupiny
turistické A DL e ST A jeho turistickych oblasti Klientd - Klientd -
oblasti tuzemsko zahranicni
Celorocni:
® Poznavaci cestovni ruch
® Aktivni cestovni ruch (CR zaméfeny na
aktivni traveni pobytu - zejména sport,
pési turistika)
® Profesni cestovni ruch (kongresovy a
« Zajimava poloha vzhledem byz?ys c;estc;vm ruch, incentivni
k vyznamnému centru cevs ovn’| ruch) ) ] .
mezinarodniho cestovniho ruchu — | ® Méstsky cestovni ruch (nékupni a
Praze a vzhledem k vyznamnym zabavni)
mezinarodnim dopravnim koridorim | e VVenkovsky cestovni ruch
spojujicim sever — jih a vychod — Hlavni .
. . . Hlavni
- zapad, Letni: tuzemskeé ~ahraniéni
E ¢ fada jedine¢nych a vyznamnych e Cykloturistika cilové skupiny ilové trh
2> historickych atraktivit (hrady, zamky, o Venkovsky i ruch pro (s:kg ien };Oa
o sakralni atraktivity), dokumentujici enkovsky cestovni ruc Stfedocesky Stl"epdo)ée?sk'
S vyvoj slovanského osidleni a eské | ® Koupani, vodni sporty a rybareni kraj jsou krai iSou Y
3 stél_tn’osti, o S | ® Rekreacni cestovni ruch popsany po;J)éény
’?in' * nejvyznamnéjsi a nejznaméjsi vodni | ¢ o v nasledujicim v nésledujicim

toky CR — Vltava a Labe,

turisticky znamé a nadherné vodni
toky (Berounka, Jizera, Sazava) a
vodni plochy (Orlik, Slapy),

typicka venkovska krajina

s pomérné nizkou hustotou osidleni
a mnozstvim malych obci.

Mimosezoénni (jaro, podzim):
® Cykloturistika

® VVenkovsky cestovni ruch

® \odni sporty a rybareni

® Poznavaci turistika

® Golf

Zimni:

® Bé&Zeckeé lyZzovani, omezené sjezdové
lyzovani

® Rekreacni cestovni ruch

bodu.

bodu.

Enterprise plc, s. r. o.
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Stfedocesky kraj . . . « . .
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji

Navrhova Cast - Strategie

Turisticky Cilové Cilové
region/kraj a . . . . Dominantni produktové rady regionu a skupin skupin
taristické AT G e (72 jeho turistickych oblastl Klient, Kliontd
oblasti tuzemsko zahranicni
o tésné sousedstvi Letisté Ruzyné,
o Lidice, o«
+ zachovald pfiroda CHKO ZC(;';;F; oo
R ngg;f;l:g jaeg(?il(éy kras, ¢ Poznavaci cestovni ruch zaméfeny oblast podél
oW 5 hrad C‘R _ Karlstei zejména na vyznamneé historické cile — fek Vitavy a
® vyzhamne hrady v I = farstejn, hrady, zdmky, sakralni atraktivity, Berounky
& Krlvoklat,'Ok’or, Toc'mk, éebrak atd., o Aktivni cestovni ruch (cyklo, pési a ePraha — o N&mci
T * vyznamné zamky Lany, Slabce, lyZafska turistika, vodni sporty, rybafeni | zejménapro |, Slovéci
> ROth’kY atd., L — zejména spojeno s Vltavou a poznavaci, S
S + sakralni atraktivity - Sv. Jan pod Berounkou, golf) pésia * Holandane
x8 f/:;?'liguv’ B?S'Zli gtadnebevzetl Panny * Rekreaéni cestovni ruch spojeny cykloturistiku : El?alliglcmzi
c . N s rekreaci u vodnich tokd a ploch eNavstévnici ) .
E ° rgky Berounkavl a VItava,e ¢ Venkovsky cestovni ruch Prahy —pro | ° Danoveé
= . hISt'OFIe a §oucasnost pru'rTJySIu - « Profesni cestovni ruch (kongresovy a jednodenni
sklarna Ru,ckl, Muzeum te;vby a byznys cestovni ruch, incentivni vyjizdky do
dopravy vapence, Zeleznicni cestovni ruch) okoli Prahy
muzeum v Luzné atd, 7a
« historické osobnosti (zejména A. poznavanim
Dvorak, O. Pavel)
o chmelaisk& oblast Rakovnicko
¢ Vitava a vodni dila na ni,
e zamky Breznice, Dobfis§, Jemnisté,
Kagina, Konopiété, Vlagim, Zleby
atd.,
° ?rady . C. Sternber’k, R[cany atd, e Poznavaci cestovni ruch zaméfeny o
e feka Sazava a Posazavi, o . e eCela CR -
o velkd mira zalesnéni zejmena ha vyznamne h|stor[cI§e cile - zejména pro
- « CHKO Blanik — hora Blanik, Zf.dy',zamky' sakralni atraktivity, oblast podél
= . R ¢ Aktivni cestovni ruch (cyklo, pési a M
n * Kutna Hora — pamatka UNESCO a lyZzaFska turistika, zimni sporty — fek Vitavy a
2 méstska pamatkova rezervace, zejména Sedlec — Préice, vodni sporty, Sazavy
o » sakralni atraktivity — Svata Hora u rybafeni — zejména spojeno s Vitavou a sPrahaa
QO Pfibrami, ng’avsky klaster, Bozi Sazavou, golf) bllzk(_e Ok’Oll -
= hrob ve Voticich, Kostel Sv. Havla |, Rekreatni cestovni ruch spojeny prozmn'
2 Chﬂotysany atd., ) o s rekreaci u vodnich tokud a ploch spprty, spise
a e primysl a ggstronomle - HoranCKe « Venkovsky cestovni ruch kra;kodobe
muzeum I?nbrgm,_Muzeum te;by » Profesni cestovni ruch (kongresovy a zgdztgdenni
Zlata Novy Knin Pivovar Velké byznys cestovni ruch, incentivni vikendové) ’
POPO,V ice, cestovni ruch)
o lidova architektura — Skanzen ve
Vysokém Chlumci,
o historické osobnosti (zejména S.
Cech — pamatnik Osttedek, J. Lada,
J. Suk, K. Capek atd.)
e Lazné — Podébrady, Tousen,
o Mé&lnicko — vinny kraj,
¢ CHKO Kokofinsko, o Lazenstvi, wellness a spole€ensky Cela CR -
- o feky Labe, Jizera a Vitava, cestovni ruch (Podébrady, Touser) z§:1éna o
2 e sportovni centra v Nymburce, e Aktivni cestovni ruch (cykloturistika, obJIast Ord)él
S Brandyse n. Labem vodni sporty, rybafeni — zejména fek Vltgvy
3 o historie — Stfedovéké hradby spojeno s Labe, Vitavou a Jizerou, Labe a Jiz,ery
o Nymburk, chram Sv. Jilji a Morovy sportovni soustfedéni, golf) «Celd CR pro
> sloup v Nymburce, chram Sv. e Rekreacni cestovni ruch spojeny Iézeﬁskép
‘f Bartolomé&je v Koliné&, Kolinska s rekreaci u vodnich tokl a ploch ozdravné a
2 synagoga a Stary Zidovsky hibitov, | e Venkovsky cestovni ruch wellness
S Pomnik Mistra J. Husa a Dékansky | e Poznavaci cestovni ruch zaméfeny pobyty
QO chram sv. Gotharda v C. Brodé, zejména na vyznamné historické cile — (Pod&brady
= Lipanska mohyla, zamky Benatky hrady, zamky, sakralni atraktivity, Touser) ’
E nad Jizerou, Podébrady, Veltrusy meéstské a venkovské pamatkové zény ePraha —
b atd., hrad Kokofin, ¢ Profesni cestovni ruch (kongresovy a zejména pro

e Muzeum lidovych staveb Koufim,
skanzen v Prerové n. Labem,
historicka vesnice v Ostré

o VVystavisté Lysa n. Labem

byznys cestovni ruch, vystavnictvi,
incentivni cestovni ruch)

cykloturistiku
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Stfedocesky kraj . . . « . .
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji

Navrhova Cast - Strategie

Turisticky Cilové Cilové
region/kraj a . . . . Dominantni produktové rady regionu a skupin skupin
taristické AT G e (72 jeho turistickych oblastl Klient, Kliontd
oblasti tuzemsko zahranicni
e Poznavaci cestovni ruch zaméreny
zejména na vyznamneé historické cile —
hrady, zamky, sakraini atraktivity,
o Cesky rj, pFirodni atraktivity
‘® o feky Labe, Jizera ¢ Aktivni cestovni ruch (cyklo a pési
> o historie / hrady / zamky - Mnichovo turistika, vodni sporty, rybafeni — «Celd GR
n Hradisté, Mlada Boleslav, zejména spojeno s Labe a Jizerou)
@ ) L o . -
0 Michalovicka Putna, * Rekreaéni cestovni ruch spojeny
e pramysl - Auto Skoda s rekreaci u vodnich tokud a ploch
¢ Venkovsky cestovni ruch
» Profesni cestovni ruch (byznys cestovni
ruch, incentivni cestovni ruch)

Na zakladé identifikovaného potencialu cestovniho ruchu StfedoCeského kraje, jeho stavajici
konkurenéni pozice, pfijaté vize rozvoje cestovniho ruchu a oblasti marketingové strategie Ize
nejvyznamnéjsi potencialni cilové trhy charakterizovat nasledovné:

Tuzemsky trh a jeho hlavni cilové
skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

Turista ze Stfedoceského kraje,
sousednich kraju nebo z jiné &asti

resp. do cilové destinace zejména po

1. | silnici, nej¢astéji osobnim automobilem
se svym partnerem nebo s rodinou
(rodiny s détmi) zejména za
poznavanim regionu a jeho atraktivit,
rekreaci, zabavou a sportovnim vyzitim.

poznavani:

o historie (hrady, zamky, muzea, skanzeny, pamatkové

rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

o industrialnich pamatek a technickych zajimavosti
(technicka muzea, staré provozovny — pivovary,

0 kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce — masopust,
velikonoce na stfedoCeském venkové, vanoce
v Ladové kraji, mistni gastronomické speciality atd.),

o pfiroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,
agroturistika atd.),

rekreace:

o0 rekreace na venkoveé (venkovsky turismus,
agroturismus atd. ),

o0 rekreace u vody a vodnich ploch,

zabava:

o kulturni akce, koncerty, zabavni centra atd.,

0 nakupovani (nakupni centra, mistni produkty,
venkovské speciality atd.)

sportovni vyziti:

o cykloturistika (rodinné vylety na kolech, vyjizdky na

kolech pro seniory atd.),

pési turistika (vylety za poznanim, vyslapy atd.),

hipoturistika, jezdectvi,

vodni turistika a vodni sporty,

rybolov,

golf,

zimni sporty (lyZzafské pobyty),

Oo0oo0oo0oo0oo0

Velmi vyznamnou

obdobi (obdobi
prazdnin) jsou rodiny
se Skolou povinnymi
détmi. Z pohledu
mimosezoénnich
obdobi se jevi jako

véku a bezdétné
rodiny.

Enterprise plc, s. r. o.
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Stfedocesky kraj . . . « . .
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji

Navrhova Cast - Strategie

Tuzemsky trh a jeho hlavni cilové

skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

Podnikatelé, manazefi a zaméstnanci ze
StfedoCeského kraje, sousednich krajl
nebo z jiné &asti Ceské republiky
prijizdéjici do regionu, resp. do cilové
destinace po silnici (zejména osobnim
automobilem), po Zeleznici (zejména

v pfipadé, je-li cilovou destinaci misto,
nachazejici se kolem hlavnich
Zelezniénich koridord) nebo letadlem
(pfes letisté Praha — Ruzyné, zejména
je-li cilovou destinaci stfedni ¢ast
regionu) z profesnich davod( (zejména
se jedna o obchodni sluZzebni cesty,
konference, vystavy, incentivni cestovni
ruch).

obchodni sluzebni cesty (jednaci prostory, internet,

sluzby),

konference a seminare:

o odborné konference,

o firemni konference a seminare,

o0 vzdélavaci seminare pro firmy,

o dopliikovy program pro konference konané v Praze se
zaméfenim na poznavani, sportovni vyziti (golf,
hipoturistika/jezdectvi, rybolov atd.)

vystavy a veletrhy:

0 specializované vystavni a veletrzni akce pro obchodni
klientelu,

o vystavni a veletrzni akce pro Sirokou vefejnost,

o kombinované vystavni a veletrzni akce,

o specializované akce zamérené na nabidku vyrobct
z regionu,

o atd.

incentivni cestovni ruch:

o incentivni akce pro firmy (kombinace pracovnich a
volno¢asovych aktivit pro pracovniky firem nebo
pracovniky firem a jejich rodinné pfislusniky/partnery)
s vyuzitim regionalnich specifik (golfové arealy, vodni
toky a plochy, venkovsky prostor, hipoturistika/
jezdectvi atd.)

o outdoorové programy s vyuzitim regionalnich specifik
(vodni toky a plochy, venkovsky prostor,
hipoturistika/jezdectvi, sportovni Iétani atd.),

Podnikatelské aktivity
jsou rozprostreny
témeér po celém kraji,
profesni cestovni ruch
patfi ve StfedoCeském
kraji k velmi
vyznamnym, coz
potvrzuji vysledky
marketingového
Setfeni.

regionu nebo do cilové destinace
zejména ve skupinach (Skolni vylety,
vodackeé ¢i jiné sportovni vycviky),
zejména po silnici (autobus) za
poznavanim regionu a jeho atraktivit
nebo za sportem nebo na ozdravny
pobyt a zpravidla mimo obdobi hlavni
sezoény.

Skolni vylety se zaméFenim zejména na poznavani
(hrady, zamky, muzea atd.) a zabavu,

vodackeé &i jiné sportovni vycviky:

0 vodacka soustfedéni pro Skoly a sportovni oddily,
o hipoturistika, jezdectvi,

o lyzafské vycviky,

Skoly v pfirodé,

ozdravné pobyty

Vyznamna cilova
skupina zejména
z pohledu pokryti
mimosezonnich
obdobi.

Seniofi ze StfedoCeského kraje, z Prahy
nebo z jiné &asti Ceské republiky,
prijizdéjici do regionu resp. do cilové
destinace sami nebo se svym partnerem
nebo se skupinou po silnici (osobnim
automobilem nebo autobusem) nebo po
Zeleznici za rekreaci a poznavanim
regionu a jeho atraktivit.

specializované pobyty pro seniory, se zaméfenim na:

o rekreaci (odpocinkové a relaxacni aktivity
pfizplisobené pro seniory (pobyty pro zraly vék),

0 poznavani regionu a jeho atraktivit - historie (hrady,
zamky, muzea, skanzeny, pamatkové rezervace atd.),
sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),
industrialnich pamatek a technickych zajimavosti
(technicka muzea, staré provozovny — pivovary,
kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce — masopust, mistni
gastronomické speciality atd.), pfiroda (CHKO, feky a
vodni plochy, jeskyné atd.), vSe s dlirazem na
charakter cilové skupiny (sluzby, ceny, doprava atd.)

Vyznamna cilova
skupina pro
prodlouzeni sezény a
pokryti
mimosezoénnich
obdobi. Z pohledu
poskytovanych sluzeb
méné naro¢na
skupina, ale citliva na
cenu.

Turisté zejména ze vzdalengjSich Casti
Ceské republiky, cestujici do Prahy a
okoli sami, se svym partnerem, s
rodinou nebo se skupinou po silnici
(osobnim automobilem nebo
autobusem) nebo po Zeleznici za
poznavanim/kulturou/zabavou na dvou
nebo vice denni pobyt a z rznych
davodu (cenovych, kapacitnich atd.)
preferujici pobyt mimo hlavni mésto.

poznavani:

o historie (hrady, zamky, muzea, skanzeny, pamatkové
rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

o industrialnich pamatek a technickych zajimavosti
(technicka muzea, staré provozovny — pivovary,

0 kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce — masopust,
velikonoce na stfedoCeském venkové, vanoce
v Ladové kraji, mistni gastronomické speciality atd.),

o pfiroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,
agroturistika atd.),

zabava:

o kulturni akce, koncerty, zabavni centra atd.,

o nakupovani (nakupni centra, mistni produkty,
venkovské speciality atd.)

Jedna se o pomérné
vyznamnou skupinu,
preferujici ubytovani

v blizkosti hlavniho
mésta, nejlépe

v mistech s dopravnim
spojenim s Prahou.

Turisté z celé CR, ale zejména

z vychodnéjsich &asti CR, projizdsjici
krajem svym nebo sluzebnim
automobilem nebo autokarem
(vyznamnym ovlivhovatelem jsou

v tomto pFipadé dopravci/CK), zejména
po dalnici, cestujici do/z Prahy, ochotni
stravit kratky odpocinek, pllden / ¢ast
dne nebo celou noc v regionu, a s timto
spojit i kratky zazitek (poznavani,
zabava).

odpocinek:

o tranzitni sluzby (stravovani + nocleh),

o relaxacni sluzby (sauna, masaze atd.),

tranzit se zazZitkem:

0 poznavani (zpravidla gastronomické akce —
ochutnavky atd.),

0 zabava (zpravidla koncert, diskotéka atd.),
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Stfedocesky kraj . . . « . .
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji

Navrhova Cast - Strategie

Tuzemsky trh a jeho hlavni cilové

skupiny Produkty / produktové rady Poznamky
Lazensti hosté, patfici do vyssi a lazeriské pobyty
Castecné stfedni vékoveé kategorie, 0 |éCebné pobyty
pfijizdéjici do regionu za lazeriskymi o ozdravné pobyty (preventivni, kratkodobé atd.),
7. | (Ié¢ebnymi, ozdravnymi) pobyty (Polabi
— Podébrady, Tou$en) po silnici
(osobnim automobilem nebo
autobusem) nebo po Zeleznici.
kratkodobé pobyty se zaméfenim na: Jedna se o

Obyvatelé Prahy, vyhledavajici

v sousedstvi vhodnou nabidku pro
kratkodobé (nékolikahodinové az
vikendové) pobyty mimo Prahu, spojené
8. | zejména s relaxaci, aktivnim travenim
volného €asu, venkovskou turistikou a
Casto vyuzivajici k prepravé kolo Gi
kombinovanou prfepravu
(auto/autobus/vlak/kolo).

o relaxaci (odpocinek ve venkovském prostoru,
v pfirodé, v historickych dominantach atd.),

o aktivni traveni volného €asu (pési a cykloturistika,
hipoturistika / jezdectvi, golf, rybolov, vodni sporty,

vyznamnou cilovou
skupinu zejména
navstévnika, ale i
turisttl (populace

poznavani mistnich zvlastnosti atd.),

o0 venkovskou turistikou, agro a ekoagro turistiku,

Prahy je cca 1,2 mil.),
ktefi vyhledavaji
moznost kratkodobého
pobytu mimo hlavni
mésto.

Zahraniéni trh a jeho hlavni
cilové skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

Turista z Némecka, pfijiZzdéjici do
regionu resp. do cilové destinace
zejména po silnici, nejéastéji osobnim
automobilem se svym partnerem nebo
s rodinou (rodiny s détmi), patfici do
1. | stfedni tfidy s primérnymi pfijmy a
pfijizdéjici zejména za poznavanim
regionu a jeho atraktivit, rekreaci a
zabavou, sportovnim vyzitim a to vSe
Casto ve spojeni s navstévou Hlavniho
mésta Prahy.

poznavani:

o historie (hrady, zamky, muzea, skanzeny,
pamatkové rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

o industrialnich pamatek a technickych
zajimavosti (technickd muzea, staré
provozovny — pivovary,

o kultury, tradic (pouté, tradiéni akce —
masopust, velikonoce na stfedoeském
venkové, mistni gastronomické speciality
atd.),

o priroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,

agroturistika atd.),

rekreace:

o0 rekreace na venkoveé (venkovsky turismus,
agroturismus atd. ),

o0 rekreace u vody a vodnich ploch,

zabava:

o kulturni akce, koncerty, zabavni centra atd.,

0 nakupovani (nakupni centra, mistni
produkty, venkovské speciality atd.)

sportovni vyziti:

pési turistika (vylety za poznanim atd.),

hipoturistika, jezdectvi,

golf,

sportovni létani,

vodni sporty,

rybolov,

atd.

OO0OO0O0O0OO0OO0

Némecko — populace 82 mil.,
jedna z nejvétsich cilovych
skupin, v Evropé patfi mezi
nejvice cestujici narody, velmi
dbaiji na kvalitu sluzeb a pocit
bezpedi, velmi silna skupina
senioru (blizi se ke 20%)

U stfedni a zejména mladsi
generace roste pocet
»individualnich* cestovatel(
(pfes 70%), preferujicich

k zajisténi dovolené i
pracovniho pobytu internet
(zejména on-line
rezervace/nakupy).

Enterprise plc, s. r. o.
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Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji

Navrhova Cast - Strategie

Zahraniéni trh a jeho hlavni
cilové skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

Turista z Polska, pfijizdéjici do regionu
resp. do cilové destinace zejména po
silnici, nejcastéji osobnim automobilem
se svym partnerem nebo s rodinou
(rodiny s détmi), patfici do stfedni tfidy
2. | s primérnymi pfijmy a pfijizdéjici
zejména za poznavanim regionu a jeho
atraktivit, rekreaci a zdbavou,
sportovnim vyzitim a to vSe €asto ve
spojeni s navstévou Hlavniho mésta
Prahy.

poznavani:

o historie (hrady, zamky, muzea, skanzeny,
pamatkové rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

0 industrialnich pamatek a technickych
zajimavosti (technicka muzea, staré
provozovny — pivovary,

0 kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce —
masopust, velikonoce na stfedoCeském
venkoveé, mistni gastronomické speciality
atd.),

o ptiroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,

agroturistika atd.),

rekreace:

o rekreace na venkové (venkovsky turismus,
agroturismus atd. ),

o0 rekreace u vody a vodnich ploch,

zébava:

o kulturni akce, koncerty, zabavni centra atd.,

0 nakupovani (nakupni centra, mistni
produkty, venkovské speciality atd.)

sportovni vyziti:

0 péSi turistika (vylety za poznanim, vyslapy
atd.),

o hipoturistika, jezdectvi,

o golf

0 atd.

Dlouhodobé zajimava cilova
skupina, velmi silné
orientovana na individualni
turistiku (pfes 90%).

Turista ze Slovenska, pfijizdéjici do
regionu resp. do cilové destinace
zejména po silnici, nejcastgji osobnim
automobilem se svym partnerem nebo
s rodinou (rodiny s détmi), patfici do
3. | stfedni tfidy s prumérnymi pfijmy a
pfijizdéjici zejména za poznavanim
regionu a jeho atraktivit, rekreaci a
zabavou a sportovnim vyzitim a to vSe
Casto ve spojeni s navstévou Hlavniho
mésta Prahy.

poznavani:

o historie (hrady, zamky, muzea, skanzeny,
pamatkové rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

0 industrialnich pamatek a technickych
zajimavosti (technicka muzea, staré
provozovny — pivovary,

o kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce —
masopust, velikonoce na stfedoCeském
venkové, mistni gastronomické speciality
atd.),

o priroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,

agroturistika atd.),

rekreace:

o rekreace na venkové (venkovsky turismus,
agroturismus atd. ),

o0 rekreace u vody a vodnich ploch,

zébava:

o kulturni akce, koncerty, zabavni centra atd.,

0 nakupovani (nakupni centra, mistni
produkty, venkovské speciality atd.)

sportovni vyziti:

o0 péSi turistika (vylety za poznanim, vyslapy
atd.),

o hipoturistika, jezdectvi,

o golf

0 atd.

Ne velka, ale za to kulturné,
jazykové a historicky blizka
cilova skupina (5,4 mil.
obyvatel), s dlouhodobé
rostoucim zajmem o CR i
StfedocCesky kraj.

Turisté ze zemi EU, z ostatnich
Evropskych zemi, z mimoevropskych
zemi pfijizdéjici do CR sami, se svym
partnerem nebo s rodinou autem,
letadlem, autobusem nebo vlakem za
poznavanim Hlavniho mésta Prahy a
ochotni obohatit svdj vicedenni pobyt o
kratkodobé (nékolikahodinové az
jednodenni) poznavaci pobyty mimo
Prahu.

poznavani:

o historie (hrady, zdmky, muzea, skanzeny,
pamatkové rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

0 industrialnich pamatek a technickych
zajimavosti (technicka muzea, staré
provozovny — pivovary,

o kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce —
masopust, velikonoce na stfedoCeském
venkové, mistni gastronomické speciality
atd.),

o priroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,

agroturistika atd.),

Ro¢né se jednd 0 3,5 - 3,7
vicedenni pobyty do Prahy.
Hlavnimi ,ovliviiovateli“ jsou
zde ubytovatelé v Praze,
zahranicni tour-operatofi,
zahraniéni a domaci CK,
informacni centra v Praze.
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Navrhova Cast - Strategie

Zahraniéni trh a jeho hlavni
cilové skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

Turisté ze zemi EU, z ostatnich
Evropskych zemi, z mimoevropskych
zemi pfijizd&jici do CR autem, letadlem,
autobusem nebo vlakem z profesnich

5. | divodu (obchodni jednani, kongresy,
vystavy) do Prahy a ochotni obohatit svj
vicedenni pobyt o kratkodobé
(nékolikahodinové az jednodenni)
poznavaci pobyty mimo Prahu.

doplrikovy program pro konference konané

v Praze se zaméfenim na

0 poznavani (zejména hrady, zamky, muzea,
pfirodni zajimavosti atd.),

0 sportovni vyziti (zejména se zaméfenim na
golf, hipoturistiku/jezdectvi, rybolov, vodni
sporty, sportovni létani atd.)

Déti a Skolni mladez zejména ze
sousednich zemi, pfijizdéjici do regionu
nebo do cilové destinace zejména ve
skupinach (Skolni vylety, vodacké ¢i jiné
sportovni vycviky), zejména po silnici

6. | (autobus) nebo po zeleznici za
poznavanim regionu a/nebo Hlavniho
mésta Prahy a jejich atraktivit a/nebo za
sportem a zpravidla mimo obdobi hlavni
sezony a z riznych divodu preferujici
ubytovani mimo Prahu.

Skolni vylety se zaméFenim zejména na

poznavani (hrady, zamky, muzea atd.) a

zabavu,

vodackeé ¢i jiné sportovni vycviky:

0 vodacka soustfedéni pro skoly a sportovni
oddily,

o0 vodni sporty,

o hipoturistika, jezdectvi,

o lyzafské vycviky,

vymeénné pobyty

Zahranicni turisté zejména z Danska,
Francie, Itélie, Nizozemska a ostatnich
zemi zejména zapadni Evropy, patfici ve
svych zemich do nizSich a stfednich
pFijmovych skupin, pfijizdéjici do
regionu resp. do cilové destinace
zejména po silnici, nejcastgji osobnim

poznavani:

o historie (hrady, zdmky, muzea, skanzeny,
pamatkové rezervace atd.),

o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),

0 industrialnich pamatek a technickych
zajimavosti (technicka muzea, staré
provozovny — pivovary,

o kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce —
masopust, mistni gastronomické speciality
atd.),

o pfiroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,
agroturistika atd.),

rekreace:

o0 rekreace na venkoveé (venkovsky turismus,

Dansko — populace 5,3 mil., tj.
2,9 mil. rodin z toho 640 tis.

s détmi, dlouhodobé populacné
rostouci trh, pfes 20%
populace tvofi seniofi starsi 60
let.

Francie — velky trh se zajmem
0 poznavani a relaxaci.

Italie — zajimava klientela se
stale relativné vysokym poctem

7. automobilem nebo letecky nebo viakem agroturismus atd. ), . organizovanych zajezdl (az
. . o rekreace u vody a vodnich ploch, y RN

se svym partnerem nebo s rodinou . ; 50%), preferuji balicky.
(rodiny s détmi), zejména za zabava: . . . Nizozemsko — populace 16,1
poznavanim regionu a jeho atraktivit, 0 kulturni a’kc'e, k'oncer'ty, zabavmrcen'tra atd., mil., rostouci tendence, velmi
rekreaci a zabavou, sportovnim vyZzZitim a 0 nakupovani (”a"”prf' cent.ra,' mistn] nizka nezaméstnanost 2,8%,
to v8e Casto ve spojeni s navstévou produl'(ty,v\(einkovske speciality atd.) silna skupina senior( (blizi se
Hlavniho mésta Prahy. sporEov\'/nl sz,'t" i L . ke 20%), karavaning a

o péSi turistika (vylety za poznanim, vyslapy ubytovani v kempech a na

atd.), ) venkové je kulturou

o hipoturistika, jezdectvi, Nizozemct.

o golf,

0 sportovni létani,

o0 vodni sporty,

o rybolov,

0 atd.

poznavani:

o historie (hrady, zamky, muzea, skanzeny,

pamatkové rezervace atd.),
Seniofi, zejména z Némecka nebo o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.), Stale rostouci skupina a
z ostatnich zapadoevropskych zemi, 0 industrialnich pamatek a technickych schopna a ochotna utrécet za
pfijizdéjici do regionu resp. do cilové zajimavosti (technicka muzea, staré cestovani a to i mimo hlavni
destinace se svym partnerem nebo se provozovny — pivovary, sezonu
8 skupinou po silnici (osobnim o kultury, tradic (pouté, tradiéni akce — Némecko —_ cca 16 mil. seniord

automobilem nebo autobusem), vlakem
nebo letadlem za rekreaci a poznavanim
regionu a jeho atraktivit a to vSe ¢asto ve
spojeni s navstévou Hlavniho mésta
Prahy..

masopust, mistni gastronomické speciality
atd.),

o priroda (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné,
agroturistika atd.),

rekreace:

o rekreace na venkové (venkovsky turismus,
agroturismus atd. ),

o rekreace u vody a vodnich ploch,

nad 60 let. Nizozemsko — cca 3
mil. seniord nad 60 let. Dansko
—cca 1,1 mil. seniort nad 60
let.
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Stfedocesky kraj . . . « . .
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji

Navrhova Cast - Strategie

Zahraniéni trh a jeho hlavni
cilové skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

Zahranic¢ni lazensti hosté (zejména ze
zemi byvalého Sovétského Svazu,
Polska, Slovenska, Némecka a ostatnich
zapadoevropskych zemi), travici sv(j
lazerisky/léEebny pobyt v Podébradech
nebo v Karlovarském regionu, patfici do

doplrikovy program pro lazeriské hosty se
zaméFenim na poznavani - poznavani regionu a
jeho atraktivit - historie (hrady, zamky, muzea,
skanzeny, pamatkové rezervace atd.),
sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.),
industrialnich pamatek a technickych

9. | vySSi a Castecné stfedni vékové zajimavosti (technickd muzea, staré provozovny
kategorie, pfijizdéjici do regionu resp. do — pivovary, kultury, tradic (pouté, tradi¢ni akce,
cilové destinace po silnici (osobnim mistni gastronomické speciality atd.), pfiroda
automobilem nebo autobusem) nebo po (CHKO, feky a vodni plochy, jeskyné atd.), vSe
Zeleznici za doplrikovym programem, s ddrazem na charakter cilové skupiny (sluzby, Relaxacni a wellness pobyty
zaméfenym zejména na poznavani ceny, doprava atd.) patfi ke stale zadanéjSim
regionu. produktim. Vedle kvality
o lazenské pobyty IéCebnych procedur je zde vSak
0 lécebné / ozdravné pobyty v Laznich poZadované relevantni kvalita
Podébrady s doplfikovym programem se ubytovani a nabidka
zaméfenim na poznavani - poznavani doplfikovych (volno¢asovych,
Zahrani¢ni lazensti hosté, patfici do regionu a jeho atraktivit - historie (hrady, zabavnich) program(.
vySSi a Castecné stfedni vékové zamky, muzea, skanzeny, pamatkové
kategorie, pfijizdéjici do regionu za rezervace atd.), sakralnich pamatek (klastery,
10/ lazeriskymi (Ié€ebnymi, ozdravnymi) kostely atd.), industrialnich pamatek a
pobyty (zejména do Podébrad) po silnici technickych zajimavosti (technicka muzea,
(osobnim automobilem nebo autobusem) staré provozovny — pivovary, kultury, tradic
nebo po Zeleznici nebo letadlem. (pouté, tradi€ni akce, mistni gastronomické
speciality atd.), pfiroda (CHKO, feky a vodni
plochy, jeskyné atd.), vSe s dlrazem na
charakter cilové skupiny (sluzby, ceny,
doprava atd.)
e poznavani zejména vyznamnych pamatek USA - stéle vice pfevazuje
Mimoevropéti turisté (USA, Japonsko, (UNESCO, né}rogﬁni kultur’nl' Qamétky, vyz’namné ?ndividuélm’ turistika s vyuZitim
Korea, Gina apod.), pkijizdajici do muzea / pama}tmky, rodna ml.st’a nebE) m|’sta’ |n'ternetu pro rezvervaoce a
: O, f dlouhodobéjsiho pobytu mezinarodné& znamych | nakup sluzeb. Az 80% turistd
regionu resp. do cilové destinace o, Yol
S , e osobnosti): tvofi lidé do 44 let.
zejména letadlem (pres letisté Praha - o historie (hrady, zamk k Zejména Japonska klientela je
Ruzyné) nebo po silnici (nejcastsji . rady, zamky, muzea, skanzeny, IJ ena Japc u3b ]
zapUj¢enym osobnim automobilem) se pamgtk’ove rezervace a.tf")’ velmi narocna na siuzby a
¢ : - o sakralnich pamatek (klastery, kostely atd.), ubytovéni. Stéle vice nez
11) SWm partnerem nebo s rodinou (rodiny industriainich stek a technickveh olovina Japonci preferuie ofi
| s détmi), patfici ve své zemi do stfedni a 0 Industriainich pamatek a technickyc P t6 do E p F’Jk bJI"pk
vy3Si stredni tridy a prijizdajici zejména zajimavosti (technicka muzea, staré ook, 0 Evropy nakup balicku
za poznavanim regionu a/nebo Prahy a provozovny — pivovary, E N ka Klientela (J. K
jejich atraktivit (kulturni, historické) a 0 kultury, tradlg (pqute, tradlcn! ak’ce o ot@lf at':enveta v(v ireg) N
pfipraveni stravit &ast sveho pobytu masopust, mistni gastronomické speciality patfi ke stale Cetnéjsi skupiné
. P b atd.), v Evropé i v CR. Korejci jsou
mimo hlavni mésto nebo preferujici - . . . . Imi k tivni a oF
ubytovani mimo hlavni mésto. o] prlroda‘(QHKO, Feky a vodni plochy, jeskyné, | velmi konzervativni a pres svou
agroturistika atd.), spofivost jsou ochotni za
kvalitni sluzby zaplatit.
e obchodni sluzebni cesty (jednaci prostory,
internet, sluzby),
e konference a seminéfe:
o odborné konference,
o firemni konference a seminare,
0 vzdélavaci seminafe pro firmy,
o doplikovy program pro konference konané
v Praze se zaméfenim na poznavani,
Zahrani¢ni podnikatelé, manazefi a sportovni vyziti (golf, hipoturistika/jezdectvi,
zaméstnanci pfijizdéjici do regionu resp. rybolov atd.)
do cilové destinace letadlem (pfes letiSt& | o vystavy a veletrhy: Vzhledem k rozsahu
Praha — Ruzyné, zejména je-li cilovou o specializované vystavni a veletrzni akce pro | zahrani€nich investor(i na
destinaci stfedni ¢ast regionu — okoli obchodni klientelu, Uuzemi SK se jedna o stale
Prahy) nebo po silnici (zejména osobnim o vystavni a veletrzni akce pro Sirokou rostouci skupinu. Zejména
12 automobilem) nebo po Zeleznici verejnost, vyse postaveni manazefi
(zejména v ptipadé, je-li cilovou o kombinované vystavni a veletrzni akce, vyzaduji kvalitni ubytovani (****
destinaci opét stfedni ¢ast regionu, o atd. hotely), sttednimu a niz§imu
nachazejici se kolem hlavnich e incentivni cestovni ruch: managementu postaci kvalitni
zelezniénich koridorl) z profesnich o0 incentivni akce pro ﬁrmy (kombinace *** hotely.
davodi (obchodni sluZebni cesty, pracovnich a volno&asovych aktivit pro
konference, incentivni cestovni ruch). pracovniky firem nebo pracovniky firem a
jejich rodinné pfislusniky/partnery) s vyuzitim
regionalnich specifik (golfové arealy, vodni
toky a plochy, venkovsky prostor,
hipoturistika/ jezdectvi atd.)
o0 outdoorové programy s vyuzitim regionalnich

specifik (vodni toky a plochy, venkovsky
prostor, hipoturistika/jezdectvi, sportovni
létani atd.),
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Zahraniéni trh a jeho hlavni
cilové skupiny

Produkty / produktové rady

Poznamky

z jejich vzdalenéjsich Casti, projizdéjici
krajem svym nebo sluzebnim
automobilem nebo autokarem

pfipadé zahrani¢ni touroperatofi/CK),
zejména po dalnici, cestujici do/z
cilovych destinaci v CR, ochotni stravit

13|

Turisté zejména ze zapadni Evropy, alei | o

(vyznamnym ovliviiovatelem jsou v tomto

odpocinek:

0 tranzitni sluzby (stravovani + nocleh),

o relaxacni sluzby (sauna, masaze atd.),

o tranzit se zazitkem:

0 poznavani (zpravidla gastronomické akce —
ochutnavky atd.)

0 zabava (zpravidla koncert, kasino, herny
atd.),

kratky odpocinek, ptlden nebo ¢ast dne
a celou noc, resp. dvoudenni pobyt

v regionu, a s timto spajit i kratky zazitek
(poznavani, zébava).

5

Strategie rozvoje cestovniho ruchu

V navaznosti na vizi, zakladni cile a marketingovou strategii a v souladu s Narodnim rozvojovym
planem CR, s Koncepci statni politiky cestovniho ruchu v CR na obdobi 2007 — 2013, s Programem
rozvoje uzemniho obvodu StfedoCeského kraje bylo uréeno 6 strategickych rozvojovych oblasti. Jedna
se o nasledujici strategické rozvojové oblasti:

6. Organizacni rozvoj
5. Marketing

4 h

4. PodpUirna
vybavenost

3.
Terciarni
rozvoj -
sestavovani
produktt cestovniho ruchu
ve formé produktovych bali¢ku

2. Sekundarni rozvoj —
prizpisobovani a vylepSovani
existujicich zdroju, které nejsou zatim pro
turismus optimalné vyuzivany.

1. Primarni rozvoj — vytvareni zcela novych atrakci

k /

1.

Primarni rozvoj — je zaloZzen na budovani zcela novych atrakci. Stfedoesky kraj je regionem,
jehoz vyvoj zatim nebyl zdaleka ukon&en, proto nabizi Ffadu prostor a proluk, umoZzfujicich
rozvojové aktivity a vybudovani novych atraktivit. Tento rozvoj je v8ak kapitalové velmi naroény.
Primarni rozvoj je zpravidla financovan ze soukromych zdrojl, které jsou v regionu dostupné
zatim ve velmi omezené mife. Jistou podporou by zde mohly byt jednak moZnosti vyuZiti
strukturalnich fondd a dalSich donorskych zdroju, pfFistupnych pro soukromy sektor, a jednak
aktivnéjSi cilena snaha o zvySeni atraktivity regionu pro cizi investory do sektoru cestovniho
ruchu.

Sekundarni rozvoj — je zalozen na vyuziti stavajicich zdroji (objektu, areall, atraktivit), které
zatim nebyly z rdznych divodl vyuzivany pro cestovni ruch, resp. byly vyuzivany jen extenzivné
nebo velmi omezené. Jak vystupy primarniho tak sekundarniho rozvoje vytvéfeji z pohledu
marketingu zpravidla tzv. motivaéni faktory k navstévé dané destinace. Tedy faktory, jejichz
neexistence nesniZuje zajem o danou destinaci, ale zaroven tento zajem nezvySuje a destinace
zpravidla zapada v Sedi priméru.

Enterprise plc, s. r. o.
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3. Terciarni rozvoj — vychazi z vyuziti obou pfedchozich oblasti rozvoje a kombinuje jejich vystupy

do produktll cestovniho ruchu resp. vytvarfi na jejich zakladé produktové balicky. Vyznam balicki
jako motivaéniho faktoru pro navstévniky a turisty roste zejména se vzdalenosti mista pobytu od
dané destinace a s mirou jeji neznalosti, resp. nedostatku aktualnich informaci o ni. Navic pro
podminky StfedoCeského kraje by bylo velmi zadouci vyuzit pfi sestavovani takovychto bali¢kl
atraktivit Prahy a okolnich resp. sousedicich relevantnich turistickych oblasti.

Podpurna vybavenost — jedna se o vybavenost a sluzby, které nejsou pfimymi atraktivitami
cestovniho ruchu, avsak které jsou podminkou pro vyuziti téchto atraktivit. Z pohledu marketingu
se tedy jedna o takzvané hygienické faktory, jejichz existence nevytvafi motivaci pro pobyt i
navstévu dané destinace, ale naopak jejich absence nebo nizka kvalita vyznamné snizuji zajem
klientl o navstévu dané destinace (ubytovani, stravovani, informaéni sluzby, finanéni sluzby,
doplrikové sluzby typu pujéoven a servis(, orientaéni systém atd.).

Marketing — tvofi jej ramec aktivit a prvk(, které napomahaji prosazeni nabidky, vytvofené
vystupy predchéazejicich &tyfech oblasti na cilovych trzich. Zejména se jednd o nastroje typu
propagace, podpora prodeje, PR, programovani, distribuce a cenova politika.

Organizacni rozvoj — zastfeSuje vSechny vySe uvedené typy a oblasti rozvoje, protoze kazdy
z nich vyzaduje pro svou realizaci ur€itou miru &i formu organizace. Navic tato oblast rozvoje
zahrnuje i organizaci jednotlivych aktivit ¢i akci zamé&fenych na zvy3eni atraktivity regionu pro
navstévniky a turisty a rozvoj lidskych zdroju v cestovnim ruchu.

5.1 Strategie cestovniho ruchu Stredoceského kraje

Vzhledem k charakteru uzemi StfedoCeského kraje, jeho potencialu pro cestovni ruch by se tento mél
zaméfit pfi naplfiovani vize a strategie zejména na:

rozvoj a zkvalithovani sluzeb

rozvoj podpuarné vybavenosti,

rozvoj marketingu,

rozvoj organizac¢niho zajisténi cestovniho ruchu v kraji.

Siroka $kala nabidky atraktivit a cilli cestovniho ruchu nevyzaduje rozsahlé budovani novych atraktivit
cestovniho ruchu. Podinvestovanost celé fady oblasti (kultura, sport, dopravni infrastruktura atd.)
vyZaduje rovnéz investice do oprav, rekonstrukci a regeneraci objektl nevyuzivanych nebo ¢aste¢né
¢i omezené vyuzivanych, pfipadné objektll vyuZivanych, ale zchatralych, ¢i neodpovidajicich
pozadavkum turismu 21. stoleti (Uroven, kvalita, vybavenost atd.).

5.1.1 Produkto-trzni kombinace

Hlavnimi produktovymi radami nabidky cestovniho ruchu Stredo¢eského kraje jsou:

Poznavani:
o0 Architektura a historie (hrady, zamky, pamatniky, muzea)
0 Sakralni pamatky
0 Industrialni pamatky a technické zajimavosti
o Pf¥iroda a pfirodni zajimavosti
o0 Slavné osobnosti
Sport a aktivni dovolena:
o0 Pé&si turistika
Cykloturistika
Vodni turismus, vodni sporty a rybolov
Hipoturistika a jezdectvi
Golf
o0 Sportovni létani
Rekreace:
o U vodnich ploch a tokl
0 Priméstska rekreace
Venkovsky turismus:
0 Venkovska turistika
0 Agroturistika
o Eko-agroturistika

O O0O0oO0
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e Lazné a Wellness:
0 Lazeriské a ozdravné pobyty
0 Relaxaéni a wellness pobyty
e Zabava:
o Kultura, kulturni akce
0 Spole€ensky zZivot.
e Profesni turismus:
o Kongresy, konference, obchodni jednani a incentiva
o Vystavy, veletrhy a obchod.

Potencialni hlavni cilové skupiny:
e Cilové skupiny dle statutu:
o rodiny s détmi
O seniofi
0 organizované skupiny
0 jednotlivci (zejména mlads$i do 34 let)
0 partnerské a manzelské pary (tzv. ,prazdné hnizdo®).
e Cilové skupiny dle motivace:
0 zajemci o poznavani (historie, architektura, sakralni pamatky, industrialni pamatky, pfiroda)
0 golfova klientela
o firemni akce
o aktivni a rekrealni sportovci
= pé&Si turisté
= cykloturisté
= vodni turisté (vodaci)
= rybafi
0 zajemci o zabavu.
e Cilové skupiny dle zemi, zejména:
o Ceska republika
Némecko, Nizozemi, Slovensko, Polsko,
Francie, Dansko, Italie
Belgie, Rakousko, Velka Britanie,
Estonsko, Litva, Loty$sko, Ruska federace, Ukrajina
USA, Kanada
Cina, Jizni Korea.

O O0OO0O0O0O0

5.1.2 Strategicka opatreni

Strategicka opatfeni nadefinovana v této kapitole pokryvaji celé uzemi StfedoCeského kraje, tedy i
jednotlivé turistické oblasti. Specificka problematika jednotlivych turistickych oblasti je navic feSena
v nasledujicich kapitolach, vztahujicich se k danym turistickym oblastem.

Naplfovani naformulovanych opatfeni zajisti postupné naplhovani strategickych cild a vize,
naformulovanych v pfedchazejicich kapitolach.

Strategické
rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti

1.1 Pfiprava a realizace objektd typu SK potfebuje nové atraktivity typu navstévnickych center,
navstévnicka centra, zvysujicich vyuzivajicich charakteristickych ryst historie, tradic,
celoro¢né navstévnickou kultury, technickych zajimavosti a zvlastnosti regionu na
atraktivitu kraje (atd.). strané jedné a modernich komunikacnich a

prezentacnich technologii a metod na strané druhé.

Nadstandardné Siroka nabidka zejména poznavaciho

cestovniho ruchu je svym charakterem Casto staticka,

omezena pozadavky ochrany pamatek ¢i pfirody, proto je
potfeba pro zvySeni atraktivity kraje vybudovani novych,
moderné komponovanych a vybavenych, tématicky
orientovanych, interaktivnich navstévnickych center

s komplexni nabidkou sluzeb.

Cil: ZvySeni atraktivity regionu vybudovanim novych

atraktivit s pfitaZlivou prezentaci a celoronim vyuzitim.
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Strategické
rozvojové
oblasti

Opatieni

Charakteristika a cil

1.2 Priprava a realizace areall pro

déti resp. pro rodiny se zejména
malymi détmi.

Vybudovani center zabavy, poznani, sportu a aktivniho
odpocinku zaméfenych na vyznamnou cilovou skupinu
rodiny s détmi a vyrazné zvySujicich atraktivitu regionu
pro tuto cilovou skupinu. Z monitoringu navstévnik
jednoznacné vyplyva nedostate€¢na vybavenost tohoto
charakteru, na druhé strané se jedna o jednu z nejvétSich
a dlouhodobé nejzajimaveéjsich cilovych skupin.

Cil: Rozsifeni celoro¢ni nabidky pro traveni volného ¢asu
se zamé&Fenim na cilovou skupinu rodiny s détmi.

21

Vybér, zpfistupnéni a rozvoj
vyznamnych kulturnich a
historickych objektd v regionu
(zejména zamka, hrad(, atd.) pro
potfeby cestovniho ruchu.

Vytipovani vhodnych objektl (hrady, zamky, historicka
sidla, historicky vyznamné objekty, sakralni objekty atd.),
nasledna adaptace téchto objektll, dovybaveni a rozvoj
(nabidka sluzeb, programu, marketing) a jejich
zpFistupnéni pro navstévniky a turisty.

Cil: ZvySeni atraktivity regionu rozSifenim nabidky /
zviditelnénim dosud nevyuzitych kulturnich a historickych
objektu a jejich renovaci.

2.2 Rozvoj infrastrukturniho zazemi a

nabidky pro vodni turismus
Vv regionu.

Zajisténi rozsifeni a zlepSeni splavnosti vybranych
fi¢nich tokd/Useku, rozvoje vybranych areal( vodnich
sportl atd. pro rozvoj malé a individualni vodni dopravy a
vodnich sportd na vodnich tocich a vodnich plochach.
Cil: Rozsifeni nabidky regionu o nové produkty pro
vodaky a vodni turismus a tim zvySeni atraktivity regionu
v jiZ tradi¢né silném vodnim turismu.

Sekundérni
rozvoj

2 2.3 Rozvoj sportovnich a zdbavnich

aredll s celoro¢nim vyuzitim.

RozSifovani, dovybaveni a zkvalitnéni stavajicich
sportovnich a zabavnich aredll a zafizeni se zamérem
podpofit celoro€ni nabidku pro navstévniky a turisty.
Cil: Zajisténi stabilni celoro¢ni nabidky produktdl CR a
volno¢asovych program( pro cilové skupiny turistl a
navstévnika.

2.4 Rozvoj komplexnich areall

volného ¢asu a turismu
(ubytovani, volno€asovy program,
doplikové sluzby, zazitky)

z nevyuzitych objekt a areall
(brownfield().

Regenerace vhodnych nevyuzivanych areall (byvalé
zemédélské, primyslové a vojenské aredly a objekty,
nevyuzivané fary, nevyuzivané nadrazni budovy atd.) na
arealy turismu a volného ¢asu, se zaméfenim na vyuziti
jejich specifik (poloha, historie, charakter objektu atd.).
Cil: Vyuziti nevyuzivanych aredl(l a objektd pro zvyseni
atraktivity regionu pro tuzemskou i zahrani¢ni klientelu a
zaroven podpora regenerace tzv. brownfieldd, tedy region
zatézujicich (ekologicky, vizualné, ekonomicky atd.)
lokalit.

3.1

Pfiprava asociac¢nich produkt(
(4-6) turistického regionu Stredni
Cechy / Sttedogeského kraje pro
vybrané (zejména zahranicni)
cilové trhy.

Ptiprava reprezentativnich (asocia¢nich) produktt
zalozenych na specifikach turistického regionu Stredni
Cechy / Stredogeského kraje.

Cil: Rozvoj image turistického regionu zaloZené na
asociaci Sttedni Cechy = kolébka poznavani, aktivniho
odpocinku a venkovského turismu.

3.2 Vytvoreni portfolia tématicky

orientovanych produktd a
produktovych bali¢kl turistického
regionu / kraje se zaméfenim
zejména na zahranicni cilové
trhy.

Témata: historie (hrady, zamky, sakralni pamatky atd.),
konference, golf, muzejnictvi, slavni rod4ci, méstské /
venkovské pamatkové rezervace, industrialni pamatky a
technické zajimavosti, vodni turismus, rybolov, kultura,
sport, cykloturismus atd. Produktové bali¢ky tvofi jeden

z prvkd marketingového mixu cestovniho ruchu a
zejména v rdmci pfijezdového cestovniho ruchu jsou tedy
vyznamnym motivaénim nastrojem pfi rozhodovani turistd
0 jejich dovolené.

Cil: Vytvoreni Siroké a pestré nabidky tématicky
orientovanych produktt a produktovych balick( ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a incomingovymi
touroperatory a tim zvySeni poctu zejména zahrani¢nich
turistll v kraji.
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti

3.3 Priprava a podpora rozvoje Ve spolupraci s aktivnimi subjekty CR sousednich
spoleénych produktl a turistickych regionu vytvoreni produktl zaloZzenych na
produktovych bali¢kl se tématech presahujicich turistické regiony.
sousednimi turistickymi regiony Cil: Maximalizovat efekty vyplyvajici z rozsahlé nabidky
(zejména s Prahou) se turistickych atraktivit sousednich regiont a zejména hl. m.
zaméfenim zejména na Prahy ve spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a
zahrani¢ni cilové trhy. incomingovymi touroperatory a tim zvySeni poc¢tu

zejména zahraniénich turistl v kraji.

3.4 Pfiprava a podpora rozvoje Ve spolupraci s aktivnimi subjekty v cestovnim ruchu ze
spoleénych produktl a sousednich turistickych regionl a partnerskych region(
produktovych bali¢kld se (zejména ve stfedni a zapadni Evropé&) vytvoreni
sousednimi turistickymi regiony produktl zalozenych na tématech presahujicich turistické
(zejména s Prahou) a regiony a motivujicich zahranic¢ni turisty ze vzdalenych
s partnerskymi regiony se zemi k navstéve kraje.
zamérfenim zejména na vzdalené | Cil: Maximalizovat efekty vyplyvajici z kombinace
(zdmofrskeé) trhy (zejména USA, rozsahlé nabidky mezinarodné znamych cil( a atraktivit
Kanada, J. Korea, Cina). sousednich (domacich) regiond (a zejména hl. m. Prahy)

a partnerskych regionu a tim zvy$eni poétu zejména
zahrani¢nich turistd ze vzdalenych trha v kraji.

3.5 Priprava a realizace tématickych Priprava a realizace tématickych a nauc¢nych stezek, jako
a naucénych stezek a okruhd. produktt cestovniho ruchu, vychazejicich z mistnich

specifik, kultury a historie (vyznamné osobnosti, ¢asti
déjin atd.).

Cil: Zvysit atraktivitu kraje / regionu rozsifujici se
nabidkou produkt cestovniho ruchu pro vybrané cilové
skupiny navstévniku a turistd.

4.1 Rozvoj systému orientacniho Znaceni turistickych cill vextra i intravilanu (hnédé
znaceni atraktivit cestovniho cedule, orientacni systémy),
ruchu a turisticky atraktivnich cill. | o  znaceni pfistupovych cest k atraktivitam cestovniho

ruchu,
o znaceni atraktivit cestovniho ruchu,
4 o znaceni informacnich center, informacénich bodU
o s (napf. tabuli, kiosku), sluzeb cestovniho ruchu.
Podpurna Cil: Zlengent inf " ient LvStavnik
vybavenost il: ZlepSeni informovanosti a orientace pro navstévniky

a turisty a tim i zvySeni pocitu bezpeci v neznamém
misté, podpora navstévnosti atraktivit cestovniho ruchu a
turisticky atraktivnich cil(.

4.2 Doplfiovani a udrzba znaceni
cyklotras a péSich tras.

Doplfiovani znaceni a zejména jeho udrzba je dllezitym
predpokladem zvySovani spokojenosti a bezpecnosti
navstévnika a turistd v kraji.

Cil: ZlepSeni orientace v neznamém terénu pro
navstévniky a turisty a tim i zvySeni pohodli a pocitu
bezpeci v neznamém prostredi.

4.3 Vytvareni, uprava a znaceni
lyzafskych bézeckych tras.

Geografické a klimatické podminky Stfedoceského kraje
nejsou pro zimni sporty nejvhodnéjsi, pfesto zajem o
béZecké lyZovani je stale rostouci. Potencial mistniho
trhu (Praha, Stfedocesky kraj) vytvari dobré predpoklady
pro vybudovani lyzafskych béZeckych arealll s uméle
zasnéZovanymi a udrzovanymi trasami. Uprava a
znaceni prirodnich lyzafskych bézeckych tras v nékolika
vhodnych lokalitach vytvaii nenaro€nou alternativu
zimnich sporta v kraji a rovnéz rozsifuje omezenou zimni
nabidku kraje.

Cil: Zvysit atraktivitu Stfrednich Cech pro domaci klientelu
(zejména Praha, Stfedni Cechy) v zimnim obdobi.

4.4 Rozvoj (vystavba, obnova,
rekonstrukce) certifikovanych
hromadnych ubytovacich zafizeni
(zejména typu hotel, penzion,
kemp), odpovidajicich Urovni a
kvalitou cilové klientele.

Budovani a rekonstrukce hromadnych ubytovacich
zafizeni, odpovidajicich svym charakterem, kvalitou a
vybavenosti poZzadavkum cilovych skupin turistd.

Cil: Rozsifenim a zkvalitnénim certifikovanych kapacit
ubytovacich zafizeni odpovidajiciho standardu zkvalitnit
a rozsifit nabidku a zménit stavajici nevyhovuijici
kvalitativni strukturu téchto zafizeni.

Enterprise plc, s. r. o.
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti

4.5 Rozvoj certifikovanych Podpofit vyuZiti pfevladajiciho charakteru krajiny
ubytovacich kapacit venkovského | StfedoCeského kraje rozSifenim nabidky specifickych
charakteru (farmy, venkovské ubytovacich kapacit, zvySujicich atraktivitu kraje pro
penziony, ubytovani v soukromi). | rostouci skupinu zajemcud o venkovsky cestovni ruch (vE.

agro a ekoagro turismu).

Cil: Zvysit atraktivitu kraje rozSifenim nabidky
specifickych ubytovacich kapacit pro stale rostouci trh
venkovského turismu.

4.6 Rozvoj a vystavba cyklostezek V navaznosti na generel cyklodopravy vystavba
(zejména s narodnim a cyklostezek (v€etné moznosti vyuziti pro in-line brusleni)
mezinarodnim vyznamem) a a doplnéni sité cyklotras.
doplInéni sité cyklotras, Cil: Zkvalitnéni nabidky pro cykloturisty a in-line bruslare,
vychazejicich z generelu spocivajici zejména ve zvysSeni bezpecnosti navstévnik(
cyklodopravy v kraji a turistd a zlepSeni dostupnosti turistickych cilu.
(zpracovaného v roce 2007).

4.7 Rozvoj doprovodnych sluzeb a Doplnéni nabidky cyklotras a cyklostezek o doplfikové
vybavenosti pro cykloturisty (na sluzby pro cykloturisty — stojany, servisy, odpocivadla,
principu ,Cyklisté vitani®). certifikovana ubytovaci zafizeni pro cykloturisty atd.

Cykloturismus je stale rostouci a nejmasoveé;jsi formou
turismu.

Cil: ZvySeni atraktivity kraje pro cykloturisty rozSifenim
nabidky a zkvalitnénim relevantnich sluzeb.

4.8 Rozvoj doprovodnych sluzeb pro Doplnéni nabidky vodackych tras a atraktivit o doplrikové
vodni turismus ve vybranych sluzby pro vodaky — pljé¢ovny, uschovny vozidel a lodi, ...
lokalitach Cil: ZvySeni atraktivity kraje pro vodni turismus

rozSifenim nabidky a zkvalitnénim relevantnich sluzeb.

4.9 Rozvoj hipotras v kraji / regionu RozSifeni nabidky potfebné infrastruktury (hipotrasy,

v navaznosti na jezdecka centra a | znaceni téchto tras, odpocivadla atd.) pro rozvoj

hipotrasy v okolnich krajich hipoturistiky v kraji / regionu.

Cil: ZvySeni atraktivity kraje v souladu s jeho orientaci na
venkovsky cestovni ruch pro stéle rostouci skupinu
zajemcl o hipoturistiku a jezdectvi.

4.10 Rozvoj doprovodnych sluzeb Doplnéni nabidky atraktivit o doplrikové sluzby pro
cestovniho ruchu (pGjéovny kol, navstévniky a turisty — pljc¢ovny / Uschovny vozidel, kol a
lodi, sportovniho vybaveni apod.) | lodi atd.

a jejich sitovani. Cil: Rozsifeni nabidky a zvySeni kvality poskytovanych
sluzeb, odpovidajici trendim a rostoucim narokim na
pohodli a bezpe€nost.

4.11 Rozvoj sportovni vybavenosti, Doplnéni sportovni vybavenosti kraje (hfisté, kryté
zejména s celoro¢nim vyuzitim. sportovni kapacity, fitcentra atd.), navstévniky vnimané a

hodnocené jako nedostatecné.
Cil: ZvySeni atraktivity kraje rozSifenim sportovni
vybavenosti pro navstévniky a turisty.

4.12 Zvyseni dostupnosti turistickych | Budovani a rekonstrukce pfistupovych komunikaci
cild a atraktivit budovanim / k turistickym cilim a atraktivitam, budovani a
rekonstrukci pFistupovych rekonstrukce parkovacich ploch pro navstévniky a turisty.
komunikaci a parkovacich ploch. Cil: ZvySeni atraktivity kraje rozSifenim, zkvalitnénim

dostupnosti turistickych cill a atraktivit, zvySeni pohodli a
bezpecnosti pro navstévniky a turisty.

4.13 Rozvoj dopravni obsluznosti dle | Propojeni atrakci/cili CR — ubytovani — dopravnich uzll
rozvojovych potfeb turismu. (letisté, nadrazi) — zabavy — sportu — wellness s dlrazem

na potfeby navstévnika a turist(, pfijizdéjicich do kraje.
Cil: ZvySeni atraktivity kraje zlepSenim specifickych
dopravnich sluzeb, zaméfenych na zvySeni dostupnosti
turistickych cill, atraktivit a doplfikovych programu a
zvySeni pohodli pro navstévniky a turisty.

5.1 Rozvoj jednotného Sjednoceni zakladnich grafickych prvkd, rozsahu a
komunikaéniho stylu turistického charakteru propagace cestovniho ruchu turistického
regionu / kraje regionu / kraje ve vztahu k vybranym mezinarodnim a

5. narodnim cilovym trhdm.
Marketing Cil: Vytvoreni a pouzivani jednotného stylu propagace

nabidky turistického regionu / kraje.
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Strategické
rozvojové
oblasti

Opatieni

Charakteristika a cil

5.2 Vytvoreni a realizace systému
koordinované marketingové
podpory nabidky turistického
regionu / kraje na cilovych trzich
cestovniho ruchu.

Vytvofeni a realizace systému marketingové podpory

nabidky regionu / kraje na cilovych trzich:

e Tiskoviny — vytvareni edi¢niho planu (spole¢né
s turistickymi oblastmi) vzdy minimalné s ro¢nim
predstihem, v jazykovych mutacich dle zvolenych
cilovych trha.

e Ugasti na veletrzich a vystavach cestovniho ruchu
dle vybranych cilovych skupin a ve spolupraci
s turistickymi oblastmi kraje/regionu v €lenéni na:

o Doméaci (napf. Regiontour, HolidayWorld, vybrané
regionalni vystavy)

0 Zahrani¢ni (zejména sousedni zemé& Némecko,
Polsko, Rakousko, Slovensko, dale zemé EU
Francie, Italie, Nizozemsko, Pobalti, Velka Britanie
a dale Rusko, J. Korea, Cina).

e E-marketing — rozvoj systému e-marketingu,
zalozeného na portalu cestovniho ruchu kraje
v kombinaci s jednotnym informacné — rezervacnim
systémem kraje v jazykovych mutacich dle
zvolenych cilovych trhd. Propojeni hlavnich
informacnich portal cestovniho ruchu v kraji /
regionu.

e Placena inzerce:

0 pro vybrané zahranicni trhy

o v ramci doméacich médii a akci (zejména ve
spolupraci s CzechTourism)

e Spoluprace s vybranymi incomingovymi CK pfi
oslovovani zahraniénich cilovych trha.

e Priprava propagacnich pfedmétl a suvenyr,
charakteristickych pro kraj/region.

e Priprava a realizace DVD/spotu, predstavujici hlavni
atraktivni témata cestovniho ruchu kraje/regionu pro
vybrané cilové trhy v jazykovych mutacich dle
zvolenych cilovych trha.

Cil: Zajisténi koordinované a efektivni marketingové

podpory nabidky turistického regionu / kraje na cilovych

trzich a tim zvySeni poctu oslovenych potencialnich
navstévnika a turistl.

5.3 Priprava a realizace famtrip(i a
presstripl pro ovliviiovatele trhu
cestovniho ruchu (vydavatelé
privodc(, novinafi, provozovatelé
e-prtvodcu) a distributory
produktl / bali€ka cestovniho
ruchu (incomingoveé tuzemske i
zahrani¢ni cestovni kancelare /
touroperatory).

Participace a Uzka spoluprace zainteresovanych subjektu
(kraje, destina¢nich managementd, CzT, ostatnich
subjektl) na organizacnim zajisténi famtripl / presstripl
v regionu, spocivajici ve vybéru a zajisténi vhodného
itinerare, kontaktovani jednotlivych regionalnich subjektt
participujicich na famtripu, koordinace a organizaéni
zajisténi na mist&, marketingova a medialni podpora.
Predpokladané (pozadované) zdrojoveé zemé: viz. cilové
trhy - zdrojové zemé

Cil: Podpora zvySeni poctu turistl a navstévnikd regionu
cestou cileného oslovovani ,,ovliviiovateld® cilovych trha a
Ldistributord” produktd/bali¢kd cestovniho ruchu.

5.4 Vytvoreni a chod informacéniho a
navstévnického centra kraje /
regionu v Praze

Vytvoreni a aktivni provozovani informacniho a
navstévnického (marketingového) centra regionu / kraje
v Praze za u€elem posileni informovanosti potencialnich
navstévnika regionu / kraje z fad obyvatel a domacich i
zahrani¢nich navstévnika Prahy.

Cil: Zintenzivnéni propagace kraje / regionu v hl. m.
Praze, vyznamném cilovém trhu kraje / regionu.
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti
5.5 Marketingova a organizacni Marketingova a organizaéni podpora rozjezdu a
podpora zavedeni a priibézné aktualizace jiz vytvofeného jednotného informacniho a
aktualizace jednotného rezervacniho systému (IRS) StiedoCeského kraje,
informacniho a rezervac¢niho zejména naplnéni jeho informacéni ¢asti a ziskani co
systému (IRS) StfedoCeského nejsirSiho poctu spolupracujicich ubytovatel( pro zajisténi
kraje. atraktivni nabidky zejména stale rostouciho poctu tzv.

individualnich turistl (nevyuzivajicich sluzeb CK),
potencialnich i realnych klientd poskytovatel sluzeb

v kraji a tim vyuZit silné stranky kraje, spoc€ivajici

v ziskaném Casovém naskoku ve srovnani s ostatnimi
kraji CR — existenci IRS.

Cil: ZvySeni poctu spolupracujicich (zaevidovanych)
ubytovatell a naplnéni a aktualizace informacnich
databazi pro zvySeni atraktivity kraje pro navstévniky a
zejména turisty, pfijizdéjici do StfedoCeského kraje.

5.6 Pfiprava a realizace motivaéniho PFiprava a realizace motiva¢niho systému napf. na
systému pro navstévniky a turisty | principu ,visitors card®, zvySujicim atraktivitu kraje,
zlepsSujicim informovanost o atraktivitach cestovniho
ruchu, motivujicim k navstévé co nejvétSiho mnozstvi
atraktivit a k opakovanym navstévam destinace.
Cil: ZvySeni motivace klientd k navstéve turistického
regionu / kraje a jeho jednotlivych atraktivit a tim zvySeni
celkovych vydaju navstévnikil a turistl v regionu/kraiji.

5.7 Zajisténi podpory prodeje Vytvorfeni a podpora systému prodeje produktd a balick
produkt( a bali¢ku turistického turistického regionu a turistickych oblasti véetné vyuziti jiz
regionu / kraje a turistickych vytvofenych a fungujicich prodejnich kapacit partnerd —
oblasti. cestovnich kancelafi. V sou¢asné dobé existuje fada

zajimavych bali¢ku, které se vSak neobjevuji v nabidce
CKi/touroperator(. Ptitom platna legislativa CR velmi
komplikuje prodej bali¢ku (dle zakona tzv. zajezdu) jinou
cestou nez prostfednictvim cestovnich kancelafi.

Cil: Zajisténi prodeje produktl a bali¢kl, a tim zvyseni
poctu navstévnikd a turistd v kraiji.

5.8 Dlouhodobé zlepSovani povédomi | Pomoci informaénich a PR aktivit, odbornych konferenci,
o cestovnim ruchu jako o odvétvi | seminafl a workshopu zajiStovat ,popularizaci

schopném vytvaret dlouhodobé cestovniho ruchu, jako vyznamného odvétvi krajské /
udrzitelna pracovni mista a regionalni a mistni ekonomiky.

vyznamné se podilejicim na Cil: ZlepSeni povédomi o sektoru cestovniho ruchu a
ekonomickém rozvoji vefejného i vtaZeni Siroké vefejnosti do pozitivni participace na
soukromého sektoru a podpora cestovnim ruchu, zlepSeni vztahu a vstficnosti mistnich
jeho popularizace obyvatel k navstévnikim a turistim.

ve StredoCeském kraiji.

6.1 Vytvoreni systému Fizeni Vytvoreni systému fizeni a koordinace cestovniho ruchu
cestovniho ruchu (destinacniho v kraji/regionu s vazbou na jiz existujici kapacity
managementu) v turistickém v turistickych oblastech (zejména Zlaty pruh Polabi, o.p.s.

6 regionu / kraji v€etné zapojeni a Posazavi o0.p.s.), postaveném na spolupraci
or P fungujicich OCR (Zlaty pruh zainteresovanych aktivnich subjektd (aktér cestovniho
ganizacni p o ) Y ) )
rozvoj '?,ovl"f‘b" 0.p-s. a'Paosazaw 0.p.s.), ruch’u) .z'e’soukromeho, Yerejneho i neziskoveého sektoru,
Sir8iho fora aktért (TIC, MAS, zabyvajicich se cestovnim ruchem.
provozovatelé atraktivit, profesni Cil: Pfiprava a realizace systému fizeni cestovniho ruchu
sdruzeni/spolky atd.) a odbornikl. | a nasledna institucionalizace destinaéniho managementu
v turistickém regionu / kraji.

6.2 Podpora, pfiprava a realizace Podpora, pfiprava a realizace odbornych kurzu
celozivotniho vzdélavani a celozivotniho vzdélavani, stazi a pracovnich pobytl
rozvoje lidskych zdroji za ucelem | zaméfenych na zvySeni profesnich a jazykovych
zvySeni profesionality a dovednosti pracovnikd v cestovnim ruchu.
kompetenci pracovnik( Cil: ZvySeni potencialu pro rozsifeni portfolia a kvality
pusobicich v cestovnim ruchu. poskytovanych sluzeb v sektoru cestovniho ruchu.

6.3 Posileni spoluprace mezi Propojeni $kolniho sektoru, pfipravujiciho profesionaly a
odbornymi Skolami cestovniho odborniky pro cestovni ruch (zejména na Grovni SS a
ruchu a aktéry cestovniho ruchu VOS) s provozovateli sluzeb a aktéry cestovniho ruchu
v kraji. v kraji.

Cil: Posileni prestize profesniho vzdélavani v cestovnim
ruchu a zkvalitnéni pfipravy studentt na vykon budouciho
povolani v sektoru.
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6.4 ZvySeni atraktivity kraje / regionu
pro investory do CR.

Pres vysoky zajem investord o Stfedocesky kraj je zatim
velmi omezena uroven investic do cestovniho ruchu.
Stejné jako ve vyrobnich oborech je Zadouci
zprofesionalizovat podporu investic do cestovniho ruchu,
jako dalSi a velmi vyznamny zdroj investic do cestovniho
ruchu v kraji. Jednou z moznosti je pfiprava a realizace
systému aktualizované nabidky investi¢nich moznosti

v cestovnim ruchu v regionu/kraiji.

Cil: ZvySeni atraktivity kraje / regionu pro investory do
cestovniho ruchu. Zajisténi vystavby novych a renovace
stavajicich atraktivit cestovniho ruchu a doprovodné
infrastruktury nabidkou investi¢nich pfilezitosti.

6.5 Priprava regionu pro asijské trhy
(pro obdobi po roce 2010).

Dle pfedpovédi a prognéz vyznamnych profesnich
organizaci cestovniho ruchu (WTO, ETC, CCCR-
CzechTourism) je jednim z budoucich nejvyznamnéjsich
cilovych trhil cestovniho ruchu Asie (zejména Cina, Indie,
J. Korea atd.). Jedna se o klientelu z vyznamné odliSnou
kulturou, zvyky a jazykovou vybavou. Pro zajisténi dobré
konkurenéni pozice kraje je potfeba zpracovat a nasledné
realizovat program rozvoje nabidky (vybér vhodnych cild
a lokalit, rozvoj potrebné turistické infrastruktury, rozvoj
lidskych zdroja, marketing atd.) pro specifickou klientelu
z asijskych zemi.

Cil: Pfiprava regionu na nové, specifické trhy cestovniho
ruchu v Asii s vyznamnym potencialem turistl a
navstévnikd kraje.

6.6 ZajiSténi prezentace statem
zplsobenych prekazek pro rozvoj
cestovniho ruchu zastupcim
vlady a parlamentu.

Shromazdovani namétd pro zlepseni legislativy a postoje
statu ve vybranych oblastech s pfimym dopadem na
rozvoj cestovniho ruchu a jejich prezentace s vyuzitim
regionalnich zastupcti v Parlamentu CR.

Cil: Zajisténi informovanosti centralnich organt o
bariérach v rozvoji cestovniho ruchu.

6.7 Vytvoreni fondu rozvoje
cestovniho ruchu.

Vytvofeni systému financovani rozvojovych aktivit a
projektd cestovniho ruchu, zejména pro obdobi po
ocekavaném skon&eni podpory z fondd (ESF, ERDF) EU.
Cil: Zajisténi dlouhodobého nastroje podpory financovani
prioritnich rozvojovych projektu cestovniho ruchu v kraiji.

6.8 Podpora podnikani v sektoru
cestovniho ruchu v kraji zejména
se zaméfenim na mikro (do 10
zaméstnanct) a malé (do 50
zaméstnancu) podnikatelské
subjekty.

Informacni, poradenska, organiza¢ni a finanéni podpora
zejména pro zadinajici podnikatele, mikro a malé podniky
v sektoru cestovnim ruchu v kraji, vyvazujici podporu
velkych investor(i zejména do vyrobnich obort a
vytvarejici zazemi diversifikované, dlouhodobé udrzitelné
zaméstnanosti.

Cil: Rozsiteni poctu subjektll, podnikajicich v sektoru a
zvySeni povédomi a prestize sektoru cestovniho ruchu

v kraji.

5.2 Strategie cestovniho ruchu TO Stfedni Cechy — SV (Polabi)

Turistickad oblast Stfedni Cechy — severovychod jiz dlouhodob& vyuzivd marketingového nazvu
.Polabi“, odrazejici jeji hlavni vodni osu. Disponuje vyznamnym potenciadlem zejména pro poznavaci
cestovni ruch, rekreaci, aktivni dovolenou, lazenstvi a wellness, venkovsky cestovni ruch a pro
profesni cestovni ruch.

V turistické oblasti jiz funguje zastfeSujici organizace cestovniho ruchu (dale jen OCR) — Zlaty pruh

Polabi,

0.p.s.,

ktery pfipravil v uplynulém obdobi Fadu souhrnnych marketingovych tiskovin,

zaméfenych na domaci cestovni ruch. Tato OCR spolupracuje s fadou zainteresovanych organizaci
typu svazku ¢&i sdruzeni (MAS, mikroregiony atd.) a s aktéry cestovniho ruchu v oblasti.

Enterprise plc, s. r. o.
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5.2.1 Produkto-trzni kombinace TO Polabi

Hlavni produktové rady nabidky cestovniho ruchu TO Polabi:

e Poznavaci CR:
o] Hrady, zamky, sakralni objekty,

hrady Kokofin, zficenina hradu Jenstejn, Tuchoraz — hlaska, Sember — pozustatky
stfedové&kého hradu a slovanského hradisté,

zdmky Benatky nad Jizerou, Brandys n. Labem, Jirny, Kounice, Libéchov, Loucef,
Mé&lInik, Podébrady, Strahov, Skvorec, Veltrusy, Zasmuky

stfedovéké hradby a vodni pFikopy v Nymburce, Cesky Brod (v&. podzemi)

chramy: Sv. Jilii a morovy sloup v Nymburce, Sv. Bartoloméje v Koliné, Nanebevzeti
Panny Marie v Tismicich (kulturni pamatka -romanska bazilika z 12.st.), dékansky chram
sv. Gotharda v C. Brods,

Kolinska synagoga a Stary zidovsky hrbitov,

kostely Nalezeni sv. Kfize Bfistvi, Nanebevzeti Panny Marie, Rimskokatolicky kostel
Zvéstovani Pané v Uvalech, sv. Jifi na Hrade$ing, sv. Vaclava a sv. Klimenta ve Staré
Boleslavi, torzo romansko-gotického kostela sv. Martina VySehofovice,

o Pamatniky, skanzeny, muzea, pamatkové rezervace, vojenska historie

Lipanskéa mohyla,

skanzeny, muzea - Muzeum lidovych staveb v Koufimi, Polabské narodopisné muzeum
a Muzeum Moto&Velo v Prerové nad Labem, Historické centrum v Ostré, Méstské
muzeum v Sadské, Muzeum Bedficha Hrozného, Muzeum masla Maslovice, Muzeum
Milovicka, Oblastni muzeum Praha — Vychod, Polabské muzeum, Podlipanské muzeum
v Ceském Brodé,

méstska pamatkova rezervace v Koling,

slovanska hradisté Tismice, Pfistoupim, Klu€ov, Bylany

atd.

o Priroda

Arboretum Kostelec n. Cernymi lesy
CHKO Kokofinsko

NPR Hrabanovska &ernava,

NPR Libicky luh,

NPR Zehuriska obora, Zehurisky rybnik
PCHP U skal VySehorovice.

PP Klepec I,lI

PP Lom na Plachté u Skvorce

PR Hrbackovy tuné

PR Kelské louky

Z0OO0O Chleby

atd.

o Gastronomie

Pivovar Postfiziny Nymburk
Podébradka

Koutovka

Ovocné sady (jablka) v PoSembefi
Vinafska oblast Mélnik

atd.

e Lazenstvi, pé€e o zdravi a wellness:
0 Lazné Podébrady, a.s.
o Slatinné lazné TousSen

e Sport a aktivni dovolena:
o0 Pési turistika

Nauéné stezka Lysa n. Labem — Celakovice

Lesni stezka Pencicky okruh

Naucéna pfirodopisna stezka Louceri

Nauény okruh Ostrov Nymburk

Naucéna pfirodovédna stezka U Pustého Rybnika a Dymokur

Naucéna stezka Skupice — Labe

Naucéna stezka HradeSin s vyhlidkou-panoramaticky vyhled na severni pohraniéni
horstva CR

PP Klepec LIl — informaéni tabule — vyznamné geologické utvary

Strana 28 (celkem 43) Enterprise plc, s. r. 0.



Stfedocesky kraj . . e - . .
Program rozvoje cestovniho ruchu ve Stfedo¢eském kraji Navrhova ¢ast - Strategie

= atd.
Cykloturistika
= Cyklisticka stezka Nymburk

= Cyklotrasy na Kokofinsku, Podlipansku
= Labska levobfezni

= Labska trasa

Pojizefi
atd.
Vodni turismus, vodni sporty a rybolov
= Jizera
= Labe
= Vitava
= atd.
Hipoturistika a jezdectvi
Golf

=  Golf Club Podébrady

=  Golf Club Resort Paradise, Benatky n. Jizerou
=  Golf Club Stara Boleslav

=  Golf Club Molitorov (Koufim)

= Golf & Country Club Mstétice

Tenis
= Milten Sport Center Milovice
= atd.

Sportovni létani
= Baldning (Sibfina),
= atd.

e Rekreace:

(0]

Rekreace u vodnich ploch a toku

= Rekreaéni oblast srybniky a lesy jihovychodné od Mladé Boleslavi na hranicich
s Nymburskem

= Sadska (oblast kolem jezera).

= Letovisko Kersko v rozsahlych lesich jihozapadné od Nymburka, znamé z literarnich dél

spisovatele Bohumila Hrabala,

Rekreaclni oblast v udoli Bélé, jehoz centrem je letovisko Béla pod Bezdézem.

Pfirodni koupalisté Lhota u Staré Boleslavi

Soustava Jevanskych rybniku

atd.

¢ Venkovsky turismus:

(0]

0}
(0}

venkovska turistika

= Farmy s nabidkou hipoturistiky
agroturistika

eko-agroturistika

e Profesni CR (incentivni CR, konference, vzdélavaci aktivity, obchodni jednani, vystavy):

o CMC Residence & Conference Inn v Celakovicich
0 Hotel Bellevue — Tlapak v Podébradech,
o0 Kongresové a kulturni centrum Lazeriska Kolonada, Lazné Podébrady, a.s.
0 Sportovni centrum Nymburk
0 Vystavisté Lysa n. Labem
0 zamky Mélnik, Loucen,
o atd.
e Zabava:
0 kultura, kulturni akce
0 spole€ensky Zivot.

Potencialni hlavni cilové skupiny TO Polabi:

e Cilové skupiny dle statutu:

(0]

0}
(0}
(0}

rodiny s détmi

seniofi

partnerské a manzelské pary (tzv. ,prazdné hnizdo®)
organizované skupiny mladeze
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0 organizované skupiny profesniho cestovniho ruchu (firmy, management a zaméstnanci

firem).

¢ Cilové skupiny dle motivace:
0 zajemci o poznavani (historie, architektura, sakralni pamatky, vojenska historie, pfiroda)
0 golfova klientela
o firemni akce
o aktivni a rekreacni sportovci
= péSi turisté
= cykloturisté
= rybafi
0 zajemci o odpocinek ve venkovském prostfedi
0 zajemci o zabavu.

5.2.2 Strategicka opatreni TO Polabi

Kromé nadefinovanych strategickych opatfeni v pfedchazejici kapitole 5.1, pokryvajicich celé uzemi
Stfedoceského kraje, jsou pro TO Polabi navic nadefinovana nasledujici specificka opatfeni.

Strategické
rozvojové
oblasti

Opatieni

Charakteristika a cil

Viz opatfeni v rdmci kapitoly 5.1.2

Viz opatfeni v rdmci kapitoly 5.1.2

21

2.
Sekundarni
rozvoj

Rozvoj byvalého vojenského
prostoru Milovice pro potfeby
cestovniho ruchu

Rozsahlé uzemi TO Polabi zabira byvaly vojensky
prostor Milovice, disponujici objekty, arealy a
infrastrukturou, vyuzitelnou pro rozvoj cestovniho ruchu
v Polabi.

Cil: Rozsifit potencial a zvysit atraktivitu cestovniho
ruchu Polabi pro vybrané cilové skupiny investort a
nasledné navstévnikl a turistd.

PFiprava asocia¢nich produktt
(2-4) turistické oblasti Polabi pro
vybrané (zejména domaci)
cilové trhy.

Priprava reprezentativnich (asocia¢nich) produktt
zalozenych na specifikach turistické oblasti Polabi.

Cil: Rozvoj image turistické oblasti zaloZzené na asociaci
Polabi = poznavani, rekreace a aktivni odpocinek,
venkovsky turismus a profesni cestovni ruch.

Vytvoreni portfolia tématicky
orientovanych produktl a
produktovych bali¢kl turistické
oblasti se zamé&fenim zejména
na domaci cilové trhy.

Témata: poznavani (historie, pfiroda, vojenstvi atd.),
rekreace, sport a aktivni dovolena (golf, cykloturistika,
rybolov, sportovni létani), lazeristvi a wellness
(Podébrady, Tous$en), profesni CR (konference, vystavy)
s rozprostfenim do celoro€ni nabidky, zejména v8ak do
mimosezonnich obdobi.

Cil: Vytvofeni Siroké a pestré nabidky tématicky
orientovanych produktt a produktovych balickd ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a tuzemskymi CK.

Pfiprava a podpora rozvoje
spoleé¢nych produktd a
produktovych bali¢kl se
sousednimi turistickymi oblastmi
(zejména Cesky raj, Stredni
Cechy — jih a Sttedni Cechy -
zapad) se zaméfenim zejména
na domaci cilové trhy.

Ve spolupraci s aktivnimi subjekty CR sousednich
turistickych oblasti vytvoreni produktd zaloZzenych na
tématech presahuijicich turistické oblasti a navzgjem se
vhodné doplfiujici.

Cil: Maximalizovat efekty vyplyvajici z rozsdhlé nabidky
turistickych atraktivit sousednich turistickych oblasti ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a CK.

4,
Podpurna | Viz opatieni v ramci kapitoly 5.1.2
vybavenost
5 Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
$ines
lllls
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti
5.1 Rozvoj e-marketingu turistické Oboustranné propojeni hlavnich informaénich portalt
oblasti Polabi cestovniho ruchu v turistické oblasti. Integrace
jednotného informaéniho a rezervaéniho systému (IRS)

StfedocCeského kraje, umozriujicich on-line rezervaci do

hlavnich portald CR v TO.

Cil: Zkvalitnéni a zintenzivnéni informacniho a

propagacniho Uc¢inku existujicich portalt a zejména

rozvoj stale vice preferovanych a vyuzivanych systéma
on-line rezervaci a nakupu sluzeb.
5.2 Rozvoj koordinované Rozvoj marketingové podpory nabidky TO Polabi na
marketingové podpory nabidky cilovych (zejména domacich) trzich:
turistické oblasti Polabi na e Tiskoviny — vytvafeni edi¢niho planu turistické oblasti
cilovych (zejména domacich) vzdy minimalné s roénim pfedstihem zejména
trzich cestovniho ruchu. v &estiné a ve vybranych jazykovych mutacich dle
zvolenych cilovych trhu a ve spolupraci s partnery
v turistické oblasti a se Stfedoeskym krajem /
destina¢nim managementem kraje/regionu.

e Spoluucast na domacich veletrzich a vystavach
cestovniho ruchu dle vybranych cilovych skupin a ve
spolupraci se SK / destinaCnim managementem
regionu/kraje (napf. Regiontour, HolidayWorld) a
spolutliast pfipadné samostatna uc¢ast vybranych
regionalnich vystavéach.

e Spoluucast (formou osobni U€asti a/nebo
prospektového servisu) na vybranych zahrani¢nich
vystavach (zejména Némecko, Polsko, Slovensko
atd.).

e Placena inzerce:

0 pro vybrané domaci trhy

o v ramci domacich médii a akci (zejména ve
spolupraci s CzechTourismem, se Stfedoceskym
krajem, se sousednimi TO a partnery v ramci TO).

e Spoluprace s vybranymi CK pfi oslovovani domacich
cilovych trh.

e Priprava propagacnich predmétl a suvenyrq,
charakteristickych pro turistickou oblast.

e Priprava a realizace DVD/spotl, pfedstavujici hlavni
atraktivni témata cestovniho ruchu turistické oblasti
pro vybrané cilové trhy zejména v ¢estiné a ve
vybranych jazykovych mutacich dle zvolenych
cilovych trh.

Cil: Zajisténi koordinované a efektivni marketingové

podpory nabidky turistické oblasti na cilovych trzich a tim

zvy$eni poctu oslovenych potencialnich navstévnika a

turista.

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
6.1 Rozvoj systému organizace V ramci TO Polabi pracuje jiz Zlaty pruh Polabi, o.p.s.,
cestovniho ruchu v nové zastreSujici organizaci cestovniho ruchu v ramci TO. Po
6 vymezeneé turistické oblasti. formalnim rozSifeni TO o Uzemi celého okresu Kolin je
Organi.zaéni potfeba zajistit rozvoj dalSi spoluprace na celém nové
Fozvol vymezeném Uzemi a prohloubit spolupraci se

zainteresovanymi subjekty z novych uzemi (MAS, mésta /
obce, sdruzeni, podnikatelé atd.)

Cil: rozvoj kvality organizace cestovniho ruchu

v turistické oblasti Polabi.

5.3 Strategie cestovniho ruchu TO Stfedni Cechy - jih

Nejrozsahlejsi turisticka oblasti ve Stfredodeském kraji je TO Stredni Cechy — jih. V uplynulém obdobi
tato turisticka oblast zastfeSovala zejména destinace Kutna Hora, Posazavi, Kraj Blanickych rytifd,
Laddv kraj, Cesky Meran a Sedléansko. Po rozsifeni o Gizemi celého okresu Pfibram by mélo dojit o
dopInéni destinaci, databazi atd. o ,Pfibramsko“ pfipadné ,Podbrdsko“. Rovnéz by meélo dojit

Enterprise plc, s. r. o.
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k dojasnéni vyuzivani motta ,Krok od Prahy“ (zpravidla v kombinaci s nazvem dané destinace) a
marketingového nazvu oblasti (napf. StfedoCesky jih). Oblast disponuje vyznamnym potencidlem
zejména pro poznavaci CR (a to i na mezinarodni Urovni), pro rekreaci u vody, aktivni dovolenou,
venkovsky cestovni ruch a pro profesni cestovni ruch. Na rozdil od ostatnich TO kraje disponuje i
vyznamnéjSi nabidkou pro zimni sporty, vhodnou zejména pro cilové skupiny z Prahy a ze
Stfedoceského kraje.

5.3.1 Produkto-trzni kombinace TO Stfedni Cechy - jih

Hlavni produktové fady nabidky cestovniho ruchu TO Stredni Cechy - jih:
e Poznavaci CR:
0 Hrady, zdmky, sakralni objekty,
= hrady a tvrze C. Sternberk, Ri¢any, Tynec n. Sazavou, Vysoky Chlumec, Vlagsky dvir
v Kutné Hofre, tvrz v Kfepenicich, Vodni tvrz Popovice, zficenina hradu u Kamyku n.
Vltavou
= zamky Bteznice, Cerveny Hradek u Sedl¢an, Dobfi§, Jemnisté, Kadina, Konopisté,
Louriovice pod Blanikem, Vlagim, Vrchotovy Janovice, Zleby,atd.,
chram sv. Barbory v Kutné Hore
areal chramu Panny Marie (tzv. Svata Hora) u Pfibrami
Sazavsky klaster
BoZi hrob ve Voticich,
kostely - Sv. Havla v ChotySanech, sv. Martina v Sedl€anech, sv. Petra a Pavla
v Riganech, Makova hora
= atd.
o Pamatniky, skanzeny, muzea, pamatkové rezervace,
méstska pamatkova rezervace v Kutné Hofe, pamatka UNESCO
skanzen ve Vysokém Chlumci — Muzeum vesnickych staveb stfedniho Povltavi,
Méstské muzeum v SedICanech
Méstské muzeum Tynec n. Sazavou
Muzeum Podblanicka ve ViaSimi
Muzeum umeéni a designu v BeneSové,
Pamatnik obéti holocaustu v BeneSové
Podblanické zemé&délské muzeum Votice
Regionalni muzeum Jilové u Prahy
Pamatnik Josefa Lady v Hrusicich
atd.
o Industrialni pamatky, technické zajimavosti, vojenska historie a technika
Cerveny mlyn u Kasovic,
Herynklv mlyn v Drazkové,
Hornické muzeum P¥ibram,
Hvézdarna na Cihelném vrchu v SedI¢anech,
Hvézdarna v Ondrejové
Kuncliv mlyn na Brzinég,
Motocyklové a technické muzeum Netvofice
Mlyn v Brodu u Obdénic
Muzeum motocykl( Jawa Konopisté
Muzeum zlata Novy Knin
Posazavsky Pacifik
Vojenské muzeum LeSany
atd.
o Pfiroda
= CHKO Blanik
= Podblanické ekocentrum CSOP Vlagim
= NPR Drbakov-Albertovy skaly

Narodni pfirodni rezervace Vodéradské Buciny
atd.
o Gastronomie
= Pivovar Velké Popovice
0 Vyznamné osobnosti
= Josef Lada - Lad(lv kraj — Pohadkové Hrusice
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* Rodny dim Josefa Suka v Kfecovicich
= Rodna svétni¢ka Svatopluka Cecha, Zamek Ostiedek

e Sport a aktivni dovolena:

(0]

Pési turistika

= Cesta kocoura MikeSe

= Krajinou barona Ringhoffera
Cykloturistika

Cyklotrasa Po stopach blanickych rytifa
Cyklotrasa Romantické zamecké parky
Greenway Praha - Viden

Prazska trasa

Posazavska trasa

Vodni turismus, vodni sporty a rybolov

=  Vltava

= Sazava

Hipoturistika a jezdectvi

= Farma Heroutice

=  Farma Prak — C. Sternberk

= Hrfebdin Favory

= atd.

Sportovni a zavésné létani

= Letisté BeneSov

= Letisté Dlouha Lhota u Pfibrami

= atd.

Golf

=  Golf Resort Konopisté

= Golfovy klub LiSnice

* Ringhoffer Golf Club Stifin

Zimni sporty

»  Horsky aredl Sibeniéni vrch u Mnichovic
= Rekreacni zafizeni Moninec, Sedlec - Préice,
= Skiareal Chotour u Jilového u Prahy,

= Skiareal Padak u Pfibrami.

e Rekreace:

(0]

Rekreace u vodnich ploch a toku

=  Stfedni Povltavi — Sté&chovicka a Slapska prehrada a dale na jih pfehrady Kamyk a Orlik
— nejvétsi rekreacni oblast svého druhu v republice (na Slapech jsou napf. rekreacni

stfediska Zivohost, Castobof, Oboz atd.).

= Rekreacni oblast kolem Sazavy — oblast kolem Jilového a Pikovic (pokladana za kolébku
trampingu), chatova oblast Samop$e, chatovy Masarykiv tabor YMCA Sobésin atd.,
samo mésto Sazava ma charakter letoviska. Turistickou atraktivitou jsou historické jizdy

,Posazavskym pacifikem®.

e Venkovsky turismus:

(0]

(0}
(0}

Venkovska turistika

= Farmy s nabidkou hipoturistiky (zejména na BeneSovsku)

Agroturistika
Eko-agroturistika

¢ Profesni CR (incentivni CR, konference, vzdélavaci aktivity, obchodni jednani):

o0 Hotel S.E.N. Senohraby
o Konferenéni centrum — hotel Zamek StiFin
0 Kongresové a vzdélavaci centrum Floret v Prahonicich
o Outdoorové programy v Posazavi
0 Spolecenské centrum Tynec n. Sazavou
o atd.
e Zabava:
0 Kultura, kulturni akce
0 Spole€ensky Zivot.

Potencialni hlavni cilové skupiny TO Stiedni Cechy - jih:

e Cilové skupiny dle statutu:

(0]

rodiny s détmi

Enterprise plc, s. r. o.
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seniofi
jednotlivci (zejména mladsi do 34 let)
partnerské a manzelské pary (tzv. ,prazdné hnizdo®)
organizované skupiny mladeze

0 organizované skupiny profesniho cestovniho ruchu (firmy, management a zaméstnanci firem)
e Cilové skupiny dle motivace:
0 zajemci o poznavani (historie, architektura, sakralni pamatky, industrialni pamatky, pfiroda)
o0 golfova klientela
o firemni akce
vzdélavaci
konferenéni
outdoorové
o0 aktivni a rekreacni sportovci
pési turisté
cykloturisté
vodni turisté (vodaci)
rybafi
lyzafi

atd.

0 zajemci o odpocinek ve venkovském prostfedi
0 zajemci o zabavu.

5.3.2 Strategicka opatieni TO Stiedni Cechy - jih

Kromé nadefinovanych strategickych opatfeni v pfedchazejici kapitole 5.1, pokryvajicich celé uzemi
StfedoCeského kraje, jsou pro TO Stfedni Cechy - jih navic nadefinovana nasledujici specificka

opatreni.

Strategické
rozvojové
oblasti

2.
Sekundarni
rozvoj

Opatieni

Charakteristika a cil

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2

21

Komplexni rozvoj Kutné Hory
jako mista s nejvyznamnéjsi
atraktivitou poznavaciho
cestovniho ruchu v kraji
(pamatka UNESCO).

Kutna Hora je nejvyznamnéjsi atraktivitou (turistickym
cilem) poznavaciho cestovniho ruchu ve Stfedoeském
kraji s vyznamnym potencialem pro mezinarodni
pfijezdovy cestovni ruch.

Cil: Zvysit atraktivitu kraje pro vybrané zahranic¢ni cilové
skupiny turist(.

Pfiprava asocia¢nich produktu
(2-4) turistické oblasti Stfedni
Cechy - jih pro vybrané (zejména
domaci) cilové trhy.

PFiprava reprezentativnich (asocia¢nich) produktd
zalozenych na specifikach turistické oblasti Stfedni
Cechy - jih.

Cil: Rozvoj image turistické oblasti zalozené na asociaci
Krok od Prahy = poznavani, aktivni odpocinek, rekreace
a vodni turistika, venkovsky turismus a profesni cestovni
ruch.

Vytvoreni portfolia tématicky
orientovanych produktt a
produktovych bali¢ku turistické
oblasti se zaméfenim zejména
na domaci cilové trhy.

Témata: poznavani (historie, pfiroda atd.), rekreace,
sport a aktivni dovolena (golf, cykloturistika, rybolov),
profesni CR (konference, outdoorové aktivity)

s rozprostifenim do celoro¢ni nabidky, zejména v8ak do
mimosezonnich obdobi.

Cil: Vytvoreni Siroké a pestré nabidky tématicky
orientovanych produktt a produktovych bali¢kl ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a tuzemskymi CK.
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti
3.3 P¥iprava a podpora rozvoje Ve spolupraci s aktivnimi subjekty CR sousednich
spoleénych produktl a turistickych oblasti vytvoreni produktt zaloZzenych na
produktovych bali¢kl se tématech presahujicich turistické oblasti a navzajem se
sousednimi turistickymi oblastmi | vhodné doplfujici.
(zejména Cesky raj, Polabi, a Cil: Maximalizovat efekty vyplyvajici z rozsdhlé nabidky
Stredni Cechy - zapad) se turistickych atraktivit sousednich turistickych oblasti ve
zaméfenim zejména na domaci spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a CK.
cilové trhy.
3.4 Priprava spole¢nych produktd, Zapojeni Kutné Hory v ramci sdruZeni Ceské d&dictvi
zaméfenych na pamatky UNESCO pfi pfipravé a realizaci pamatek UNESCO na
UNESCO v CR. zahraniénich trzich.
Cil: ZvySeni atraktivity sité pamatek UNESCO v CR na
zahrani¢nich trzich a tim zvySeni po¢tu zahrani¢nich
turistti a navétévniki v CR a v jednotlivych mistech
pamatek UNESCO.
Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
4.1 Rozvoj vybavenosti arealll Nabidka zimnich sportu je ve StfedoGeském kraji velmi
zimnich sportd omezena geografickymi podminkami, existujici atraktivni
nabidka (dana zejména polohou — blizkost Prahy) je
soustfedéna v TO Krok od Prahy (zejména jde o
Rekreacni zafizeni Moninec, Skiareal Padak u Pribrami,
Skiareal Chotouri u Jilového u Prahy, Horsky areal
Sibeniéni vrch u Mnichovic) a jeji dal$i rozvoj je potfebny
pro posileni nabidky v zimnim obdobi. Vzhledem
k nadmorské vySce a snéhovym podminkam by mél byt
4, rozvoj této nabidky orientovan na takovou vybavenost,
Podpurna které v maximalni mozné mife nabidne celoro¢ni vyuZziti.
vybavenost Cil: Posileni nabidky turistické oblasti a celého kraje
v zimnim obdobi.
4.2 Rozvoj sluzeb a programové Zvyseni atraktivity Kutné Hory zejména pro zahraniéni
nabidky pro turisty a navatévniky | turisty roz8ifenim nabidky doplrikovych sluzeb a
zejména v Kutné Hofre. programU a zvySenim kvality nabizenych sluzeb na
uroven, odpovidajici pozadavkim potencialnich
zahrani¢nich turistd (specifické skupiny — Ameri¢ané,
Japonci, Korejci, Rusové atd.).
Cil: Zkvalitnit vyjimecnou nabidku a tim zvysit pocet
zejména zahranicnich turistl s vysokou Urovni
pramérnych vydaju v kraiji.
5 Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
Markéting 5.1 DofeSeni nazvu oblasti a motta RozSifeni oblasti o zbyvajici ¢ast okresu Pfibram si

,Krok od Prahy*“ a pravidel jeho
uzivani.

vyzada i dofeSeni marketingového nazvu a znacky. Motto
,Krok od Prahy“ je novou marketingovou ,znackou®, jejiz
ucelné vyuziti na cilovych trzich vyzaduje vytvofeni
jasnych pravidel jejiho vyuzivani.

Cil: Zkvalitnéni marketingového pusobeni na cilové trhy.

5.2 Rozvoj e-marketingu turistické
oblasti Stfedni Cechy - jih

Oboustranné propojeni hlavnich informacnich portald
cestovniho ruchu v turistické oblasti. Integrace
jednotného informacéniho a rezervaéniho systému (IRS)
Stfedoceského kraje, umozriujicich on-line rezervaci do
hlavnich portald CR v TO.

Cil: Zkvalitnéni a zintenzivnéni informacniho a
propagacniho ucinku existujicich portald a zejména
rozvoj stale vice preferovanych a vyuzivanych systému
on-line rezervaci a nakupu sluzeb.
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti

5.3 Rozvoj koordinované Rozvoj marketingové podpory nabidky TO Sttedni Cechy
marketingové podpory nabidky — jih na cilovych (zejména domacich) trzich:
turistické oblasti Stfedni Cechy - | ¢  Tiskoviny — vytvareni edi¢niho planu turistické oblasti
jih na cilovych (zejména vzdy minimalné s roénim predstihem zejména
domacich) trzich cestovniho v Cestiné a ve vybranych jazykovych mutacich dle
ruchu. zvolenych cilovych trhu a ve spolupraci s partnery

v turistické oblasti a se StfedoCeskym krajem /
destinacnim managementem kraje/regionu.

e Spoluucast na domacich veletrzich a vystavach
cestovniho ruchu dle vybranych cilovych skupin a ve
spolupraci se SK / destinaCnim managementem
regionu/kraje (napf. Regiontour, HolidayWorld) a
spoluti€ast pfipadné samostatna ucast vybranych
regionalnich vystavach.

e Spoluucast (formou osobni ucasti a/nebo
prospektového servisu) na vybranych zahrani¢nich
vystavach (zejména Némecko, Nizozemsko, Polsko,
Slovensko atd.).

e Placena inzerce:

0 pro vybrané domaci trhy

o v ramci domacich médii a akci (zejména ve
spolupraci s CzechTourismem, se StfedoCeskym
krajem, se sousednimi TO a partnery v ramci TO).

e Spoluprace s vybranymi incomingovymi CK pfi
oslovovani domacich cilovych trh.

e Pfiprava propagacnich pfedmétl a suvenyrq,
charakteristickych pro turistickou oblast.

e Priprava a realizace DVD/spotu, predstavujici hlavni
atraktivni témata cestovniho ruchu turistické oblasti
pro vybrané cilové trhy zejména v ¢estiné a ve
vybranych jazykovych mutacich dle zvolenych
cilovych trha.

Cil: Zajisténi koordinované a efektivni marketingové

podpory nabidky turistické oblasti na cilovych trzich a tim

zvy$eni poctu oslovenych potencialnich navstévnika a

turista.

5.4 Participace Kutné Hory na Rozvoj atraktivity a image Kutné Hory zejména
marketingovych kampanich a zahrani¢nich trzich (specifické skupiny — Ameri¢ane,
aktivitach zaméfenych na Japonci, Korejci, Rusové atd.) v ramci nabidky pamatek
prezentaci historického dédictvi UNESCO v CR.

UNESCO na zahranicnich trzich. | Cil: Zvysit pocet zejména zahrani¢nich turist( s vysokou
urovni primérnych vydaju v kraji.

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2

6.1 Rozvoj systému organizace V rdmci TO Stfedni Cechy - jih jiZ funguje systém
cestovniho ruchu v nové organizace cestovniho ruchu, zastfeSovany Posazavi,
vymezené turistické oblasti 0.p.s. Po Upravé hranic a rozsifeni TO Stfedni Cechy - jih

6. Stredni Cechy - jih. (Krok od Prahy) o tzemi celého okresu Pfibram a ¢asti
Organizaéni okresu I’Draha-zapgd je po}reba ZaJISt’It rozvoj an$|
rozvoj spoluprace na celém nové vymezeném Uzemi a

prohloubit spolupraci se zainteresovanymi subjekty

z novych tuzemi (MAS, mésta / obce, sdruzeni,
podnikatelé atd.)

Cil: rozvoj kvality organizace cestovniho ruchu

v turistické oblasti Stfedni Cechy — jih / Krok od Prahy.

5.4 Strategie cestovniho ruchu TO Stfedni Cechy - zapad

Turisticka oblast Sttedni Cechy — zapad disponuje vyznamnym potencidlem zejména pro poznavaci
CR (a to i na nadnarodni urovni — Karl$tejn, Kfivoklat), pro rekreaci u vody, aktivni dovolenou a
venkovsky cestovni ruch.
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V ramci turistické oblasti zatim chybi systém Fizeni cestovniho ruchu, ktery je Castecné suplovan
fadou aktivit subjektu v regionu (MAS, sdruzeni, mésta a obce atd.). Na rozdil od vytvofené komplexni
nabidky TO Krok od Prahy a Polabi, neexistuje komplexni souhrnny tist€ny ani internetovy informacni
portal turistické oblasti. Omezené aktivity v této oblasti vyvijelo v uplynulém obdobi sdruZeni Bohemia
Centralis, s.p.o., které vSak pracuje na principu dobrovolnickém a chybi mu tedy profesionalni zazemi.
Na zakladé analyz a jednani se zainteresovanymi subjekty v regionu bylo Gzemi TO Stfedni Cechy —
zapad zmenseno o Uzemi okresu Pfibram, ¢emuz pfedchazelo i vystoupeni Pfibrami ze sdruzeni
Bohemia Centralis. Toto pfizpusobeni Uzemi turistické oblasti stavajicimu uzemi, pokrytému aktivitami
Bohemia Centralis, vytvari pfedpoklady pro rozvoj systému fizeni cestovniho ruchu v turistické oblasti.
Na zakladé realizovanych a pfipravovanych aktivit navrhuje zpracovatel rovnéz pouziti jiz v minulosti
omezené pouzivaného nazvu Cesky stfedozapad pro marketingovy néazev turistické oblasti.

5.4.1 Produkto-trzni kombinace TO Stredni Cechy - zapad

Hlavni produktové fady nabidky cestovniho ruchu TO Stredni Cechy - zapad:
e Poznavaci CR:
0 Hrady, zamky, sakralni objekty,

* hrady a zficeniny Karl$tejn, Krakovec, Kfivoklat, OkoF, Toénik, Zebrak atd.,,
zamky Lany, Hofovice, Kladno, Slabce, Roztoky atd.
poutni misto Sv. Jan pod Skalou
rotunda a poutni misto Bude¢
barokni kaple sv. Floriana v Kladné
augustiniansky klaster Svata Dobrotiva v ZajeCové
kostel Nanebevzeti Panny Marie v DruZci
atd.,

o Pamatniky, skanzeny, muzea, pamatkové rezervace
Hamousuyv statek
Lidicky pamatnik
skanzen lidovych staveb v Tiebizi
Muzeum T.G.M. Rakovnik
Muzeum Ceského krasu
atd.
0 Industrialni pamatky, technické zajimavosti, vojenska historie
= sklarna Rickl,
= Muzeum téZby a dopravy vapence,
= Zelezniéni muzeum v Luzné
= atd.,
o Gastronomie
= Rakovnicka chmelafska oblast
= Pivovar KruSovice
= Vinafska oblast Mélnik
o Pfiroda

= Botanicka zahrada Rakovnik
= CHKO Cesky kras

= Konépruské jeskyné

= CHKO Kfivoklatsko

= atd.

o Vyznamné osobnosti
= Antonin Dvofak
= Ota Pavel

e Sport a aktivni dovolena:

o Pé&Si turistika

0 Cykloturistika

o Vodni turismus, vodni sporty a rybolov
= Berounka

= Vltava
0 Hipoturistika a jezdectvi
o Golf

= Golf Club Befovice
=  Golf Club Podboranky
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= Golf Resort Karlstejn
e Rekreace:
0 Rekreace u vodnich ploch a toku
= Atraktivni rekreani oblast udoli Berounky, v oblasti dolni Berounky je pfes 3000
rekreacnich chat.
= V nejzapadnéjSi Casti kraje vyznamna rekreaCni oblast kolem Jesenice s rozsahlymi
lesnimi komplexy a mnozstvim rybnikd (hlavné Velky rybnik, ktery ma rozlohu 45 ha).
= Rekrealni oblast Dzban na severovychod od Rakovnika, jehoZz centrem jsou rybniky
v okoli obci MSec a THtice.
= Rekrealni oblast kolem Kublova na Kfivoklatsku.
Venkovsky turismus:
0 Venkovska turistika
= Farmy s nabidkou hipoturistiky
0 Agroturistika
o0 Eko-agroturistika.
Profesni CR (incentivni CR, konference, vzdélavaci aktivity, obchodni jednani):
0 Academic Hotel & Kongresoveé centrum, Roztoky u Prahy
0 Best Western Hotel Grand, Beroun
0 Hotel na Ostrové, Beroun
o atd.
Zabava:
0 Kultura, kulturni akce
0 Spolecensky zivot.

Potencialni hlavni cilové skupiny TO Stiedni Cechy - zapad:
e Cilové skupiny dle statutu:
0 rodiny s détmi
seniofi
jednotlivci (zejména mladsi do 34 let)
partnerské a manzelské pary (tzv. ,prazdné hnizdo®)
organizované skupiny mladeze
0 organizované skupiny profesniho cestovniho ruchu (firmy, management a zaméstnanci firem)
o Cilové skupiny dle motivace:
zajemci o poznavani (historie, architektura, sakralni pamatky, industrialni pamatky, pfiroda)
0 golfova klientela
o firemni akce
0 aktivni a rekreacni sportovci
= pé&Situristé
= cykloturisté
= vodni turisté (vodaci)
= rybafi
0 zajemci o zabavu.

(0}
(0}
(0}
(0}

o

5.4.2 Strategicka opatieni TO Stiedni Cechy - zapad

Kromé& nadefinovanych strategickych opatfeni v pfedchazejici kapitole 5.1, pokryvajicich celé uzemi
Stfedoc¢eského kraje, jsou pro TO Stredni Cechy - zapad navic nadefinovana nasledujici specificka
opatreni.

Strategické

rozvojové Opatieni Charakteristika a cil
oblasti

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2

2.
Sekundarni | Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
rozvoj
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Strategické
rozvojové
oblasti

Opatieni

Charakteristika a cil

3.1 Priprava asocia¢nich produktu
(2-4) turistické oblasti Stredni
Cechy - zapad pro vybrané
(zejména domaci) cilové trhy.

Pfiprava reprezentativnich (asocia¢nich) produktd
zaloZenych na specifikach turistické oblasti Cesky
stfedozapad.

Cil: Rozvoj image turistické oblasti zaloZzené na asociaci
Cesky stfedozapad = poznavani, aktivni odpoginek,
rekreace a vodni turistika, venkovsky turismus.

3.2 Vytvoreni portfolia tématicky
orientovanych produktl a
produktovych bali¢kl turistické
oblasti se zaméienim zejména
na domaci cilové trhy.

Témata: poznavani (historie, pfiroda atd.), rekreace,
sport a aktivni dovolena (golf, cykloturistika, vodni
turismus, rybolov), profesni CR (konference)

s rozprostfenim do celoro€ni nabidky, zejména v8ak do
mimosezonnich obdobi.

Cil: Vytvofeni Siroké a pestré nabidky tématicky
orientovanych produktt a produktovych balickd ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a tuzemskymi CK.

3.3 Priprava a podpora rozvoje
spole¢nych produktd a
produktovych bali¢kl se
sousednimi turistickymi oblastmi
(zejména Cesky raj, Stredni
Cechy - jih a Polabi) se
zaméfenim zejména na domaci
cilové trhy.

Ve spolupraci s aktivnimi subjekty CR sousednich
turistickych oblasti vytvoreni produktt zaloZzenych na
tématech presahuijicich turistické oblasti a navzgjem se
vhodné doplfiujici.

Cil: Maximalizovat efekty vyplyvajici z rozsghlé nabidky
turistickych atraktivit sousednich turistickych oblasti ve
spolupraci s aktéry cestovniho ruchu a CK.

4

oblasti Stfedni Cechy - zapad.

Podptirna | Viz opatfeni v rdmci kapitoly 5.1.2
vybavenost
5 Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
Markéting 5.1 Rozvoj e-marketingu turistické VytvoFeni hlavniho portalu cestovniho ruchu a

oboustranné propojeni hlavnich informaénich portalt
cestovniho ruchu v turistické oblasti. Integrace
jednotného informaéniho a rezervaéniho systému (IRS)
StfedocCeského kraje, umozriujicich on-line rezervaci do
hlavnich portald CR v TO.

Cil: Zkvalitnéni a zintenzivnéni informacniho a
propagacniho ucinku existujicich portald a zejména
rozvoj stale vice preferovanych a vyuzivanych systéma
on-line rezervaci a nakupu sluzeb.
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Strategické

rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti
5.2 Rozvoj koordinované Rozvoj marketingové podpory nabidky TO Sttedni Cechy
marketingové podpory nabidky - zapad na cilovych (zejména domacich) trzich:
turistické oblasti Stfedni Cechy - | ¢  Tiskoviny — vytvareni edi¢niho planu turistické oblasti
zapad na cilovych (zejména vzdy minimalné s roénim pfedstihem zejména
domacich) trzich cestovniho v Cestiné a ve vybranych jazykovych mutacich dle
ruchu. zvolenych cilovych trhu a ve spolupraci s partnery
v turistické oblasti a se StfedoCeskym krajem /
destina¢nim managementem kraje/regionu.

e Spoluucast na domacich veletrzich a vystavach
cestovniho ruchu dle vybranych cilovych skupin a ve
spolupraci se SK / destinaCnim managementem
regionu/kraje (napf. Regiontour, HolidayWorld) a
spoluti€ast pfipadné samostatna ucast vybranych
regionalnich vystavach.

e Spoluucast (formou osobni ucasti a/nebo
prospektového servisu) na vybranych zahrani¢nich
vystavach (zejména Némecko, Nizozemi, Polsko,
Slovensko atd.).

e Placena inzerce:

0 pro vybrané domaci trhy

o v ramci domacich médii a akci (zejména ve
spolupraci s CzechTourismem, se StfedoCeskym
krajem, se sousednimi TO a partnery v ramci TO).

e Spoluprace s vybranymi incomingovymi CK pfi
oslovovani domacich cilovych trh.

e Pfiprava propagacnich pfedmétl a suvenyrq,
charakteristickych pro turistickou oblast.

e Pfiprava a realizace DVD/spot0, predstavujici hlavni
atraktivni témata cestovniho ruchu turistické oblasti
pro vybrané cilové trhy zejména v ¢estiné a ve
vybranych jazykovych mutacich dle zvolenych
cilovych trha.

Cil: Zajisténi koordinované a efektivni marketingové

podpory nabidky turistické oblasti na cilovych trzich a tim

zvy$eni poctu oslovenych potencialnich navstévnika a

turista.

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
6.1 Vytvoreni systému destinacniho | Organizace cestovniho ruchu se stava stale
managementu v turistické oblasti | vyznamné&jSim pfedpokladem rozvoje cestovniho ruchu
a dofeseni nazvu oblasti. v destinaci. Zejména ucelna koordinace marketingovych
aktivit vytvari pfedpoklad pro narust poctu turista

v destinaci. Na rozdil od ostatnich turistickych oblasti

b StfedoCeského kraje nebyl vytvor fesionalné
Organizacni o 0 xray yl vytvoren profesionaine
rozvoj fungujici destinaéni management turistické oblasti

Sttedni Cechy — zapad. S tim souvisi i nedofe$ena
situace s marketingovym nazvem TO (Cesky
stfedozapad, Karl$tejnsko — Kfivoklatsko, StfedoCesky
zapad atd.).

Cil: Vytvoreni systému organizace cestovniho ruchu

v turistické oblasti Cesky stfedozapad.

5.5 Strategie cestovniho ruchu TO Cesky raj

Turisticky region Cesky raj je totoZny s Uzemim turistické oblasti. Tento turisticky region se rozklada
na uzemi 3 kraju véetné StfedoCeského kraje. Soucasti TR Cesky raj je 12 mést a obci
Stfedoceského kraje, které tvofi jizni a jihozapadni ¢ast turistického regionu.

5.5.1 Produkto-trzni kombinace TO Cesky raj

Hlavni produktové fady nabidky cestovniho ruchu TO Cesky raj:

e Poznavaci CR:
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0 Hrady, zamky, sakralni objekty,
= hrady a zficeniny: Mlada Boleslav, Michalovicka Putna,
= zamky: Mnichovo Hradisté,
= atd.

o Pamatniky, skanzeny, muzea, pamatkové rezervace
=  Muzeum Mladoboleslavska
= Skoda Auto muzeum
= Pravéky skanzen Altamira (Kosmonosy)
= atd.

o Pfiroda
= CHKO Cesky raj

e Sport a aktivni dovolena:

o Pé&Si turistika

0 Cykloturistika

o Vodni turismus, vodni sporty a rybolov

= Jizera
0 Hipoturistika a jezdectvi
o atd.

e Rekreace:

0 Rekreace u vodnich ploch a toku

= Rekreacni oblast s rybniky u Mnichova Hradisté, rekreaéni areal Borovice.

e Venkovsky turismus:

0 Venkovska turistika

0 Agroturistika

o0 Eko-agroturistika.
e Zabava:

0 Kultura, kulturni akce

0 Spole€ensky Zivot.

Potencialni hlavni cilové skupiny:
e Cilové skupiny dle statutu:
o0 rodiny s détmi
O seniofi
0 organizované skupiny mladeze
0 jednotlivci (zejména mladsi do 34 let)
0 partnerské a manzelské pary (tzv. ,prazdné hnizdo®)
¢ Cilové skupiny dle motivace:
0 zajemci o poznavani (historie, architektura, sakralni pamatky, industrialni pamatky, pfiroda)
o firemni akce
o aktivni a rekreacni sportovci
= pé&Si turisté
= cykloturisté
0 zajemci o odpocinek ve venkovském prostfedi
0 zajemci o zabavu.

5.5.2 Strategicka opatieni TR/ITO Cesky raj

Kromé nadefinovanych strategickych opatfeni v predchazejici kapitole 5.1, pokryvajicich celé uzemi
StfedoCeského kraje, jsou pro stfedoCeskou ¢ast TR/TO Cesky raj navic nadefinovana nasledujici
specificka opatfeni.

Strategické

rozvojové Opatreni Charakteristika a cil
oblasti

Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2

2.
Sekundarni | Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
rozvoj
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Strategické
rozvojoveé Opatieni Charakteristika a cil
oblasti
Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
3.1 Zapojeni do pFipravy produktud / Cast obci Stfedogeského kraje je sougasti TR Cesky raj,
bali¢kd cestovniho ruchu v rdmci | v rdmci kterého aktivné pracuje na organizaci cestovniho
TR Cesky raj. ruchu Sdruzeni Cesky raj.
Cil: Podilet se na pfipravé a nabidce produktll a bali¢k
cestovniho ruchu v ramci TR Cesky raj a tim zvySovat
3 %traktivitu uzemi pro turisty a navstévniky. .
Terci.érni 3.2 Spoluprace a zapf)jenl' do ) Cast obci StfedoCeského kraje je sou€asti TR Cesky raj,
rozvoj pripravy produktl / b’a|IC|.(U VvV ramci ktervehq av\ktlvn’e pracuje na organizaci cestovnlho’
cestovniho ruchu v ramci TO ruchu Sdruzeni Cesky raj a zarover sousedi s TO Polabi.
Polabi. Cil: ZvySovat atraktivitu Uzemi pro turisty a navstévniky
cestou spoluprace a zapojeni se do produktl a bali¢ka
cestovniho ruchu sousedici TO Polabi.
4,
Podpurna | Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
vybavenost
Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
5.1 Rozvoj e-marketingu obci a mést | Zapojeni subjektll cestovniho ruchu do e-marketingovych
SK a provazani se systémy systému StfedoCeského kraje a (IRS) a do Booking
5 prezentace StredoCeského kraje | systému TR Cesky raj..
Markéting (IRS) a Ceského raje (Booking Cil: Zkvalitnéni a zintenzivnéni informacniho a
system). propagacniho Uc€inku existujicich kapacit CR v daném
uzemi.
Viz opatfeni v ramci kapitoly 5.1.2
6.1 Zapojeni v ramci organizace Cast obci Stredodeského kraje je soucasti TR Cesky raj a
cestovniho ruchu v TR Cesky r4j | administrativné nalezi ke Sttedoteskému kraiji. Je proto
6. a spoluprace s TO Polabi a tim vhodné zajisténi spoluprace téchto obci jak v ramci TR
Organizacni celého TR Stredni Cechy resp. Cesky raj (zejména v oblasti marketingové), tak v ramci
rozvoj StfedoCeského kraje. Stfedoceského kraje (zejména v oblasti rozvoje
infrastruktury, sluzeb a dalSiho vzdélavani.
Cil: Zajistit komplexni rozvoj cestovniho ruchu na uzemi
danych obci a mést.

6 Forma aktualizace

Vzhledem k navrzené formé a struktufe Programu rozvoje cestovniho ruchu ve StfedoCeském kraji je
nutné posuzovat aktualizaci celého dokumentu ze tfi hledisek:

1. Casové hledisko

2. Kompetenéni hledisko
3. Procesni hledisko.

Diléi éast ,,Programu Cas Kompetence/subjekty Forma
Analyticka ast 2010, 2013 Stredogesky kraj Odbzg;]?e"’r‘gr‘fgé”ra /

Stajistjck? sledovani
(CSU, CCCR-CZzT)

Prabézné (4 x do roka,
dle edicniho planu
CSU)

Vlastnimi silami
(StfedocCesky kraj,
destinani management)

Stfedocesky kraj (+
destinaéni management)

Marketingova Setreni,

Co 2 — 3 roky (letni

monitoring | sezona, zimni sezona,

Stfedocesky kraj (+

mezisezona), nejlépe
2009 — mozno vyuzit
pro naslednou
aktualizaci

destinacni management),
TIC

S vyuzitim marketingové
agentury

Syntéza a strategie

2010, 2013

Stfedocesky kraj (+
destinaéni management),

Odborna agentura /
konference

Akéni plan

Kazdoro¢né k 31. 12.

Stfedocesky kraj, turistické
oblasti (destinaéni
managementy TO)

Seminare / workshopy
v turistickych oblastech

Celkova aktualizace

2013

Stfedolesky kraj, turisticke
oblasti (destinacni
managementy)

Kombinace odborné
agentury/firmy, workshopd,
konference.
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Na zformulovanou strategii navaze Akéni plan, ktery se zaméfuje na identifikaci zakladnich projekt
k napInéni opatfeni a dil€ich cil( jednotlivych strategickych rozvojovych oblasti.

Pouzité zkratky

AHRCR ...... Asociace hotel( a restauraci CR

CCCR-CzT nebo CzT... Ceska centrala cestovniho ruchu — Czech Tourism
ETC ............. European Travel Commission (Evropska komise pro cestovni ruch)
FDI .............. Fond dopravni infrastruktury

MD CR.......... Ministerstvo dopravy CR

MKCR ......... Ministerstvo kultury

MMR ............ Ministerstvo pro mistni rozvoj

MPOCR ....... Ministerstvo primyslu a obchodu

OU..covvvvnnn. Obecni Gfad

NPR ............. Narodni pfirodni rezervace

NPU ............. Narodni pamatkovy Ustav

OCR ............. organizace cestovniho ruchu (téz tzv. destinaéni management)
PP . pfirodni park

PR ............... pfirodni rezervace

SK . Stfedo&esky kraj

SROP .......... Spoleény regionaini operaéni program

TIC ..., turistické informacni centrum

TO .o turisticka oblast

TR ., turisticky region

WTO ............ World Tourism Organization (Svétova organizace cestovniho ruchu)
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